Notatka prasowa Opole, 16 sierpnia 2023

SFD S.A. opublikowata raport kwartalny za 2 kwartat 2023r. Przychody Spotki
wyniosty 90,5 min zt (-0,5% r/r). Stabilnym przychodom ze sprzedazy towarzyszyty
zwiekszone naktady marketingowe wzmacniajgce pozycje marki oraz dotarcie do
klienta, a takze przygotowania do wejscia na rynek ukrainski. EBITDA wyniosta 4,5
min zt (-50,9% r/r), a zysk netto 1,9 min zt (-67,6% r/r). Spotka istotnie poprawita
przeptywy pieniezne uzyskujac na koniec 2 kwartatu 2023r. $rodki pieniezna na
poziomie 10,9 min zt vs. 3,6 min zt na koniec 2 kwartatu 2022r.

»W 2 kwartale 2023r. niemal utrzymalismy przychody ze sprzedazy na poziomie ubiegtego roku
przy wzrostach notowanych we wszystkich kanatach oprocz sieci handlowych. Jednoczesnie
podjelismy z sukcesem szereg inwestycji marketingowych w pozycjonowanie naszej marki oraz
zwiekszanie dotarcia do klienta. Powiekszylismy takze nasze zespoty logistyczne oraz sprzedazy
e-commerce przygotowujgc Spotke do rozpoczecia dostaw do klientdw w Ukrainie, ktora
okazata sie najlepszym zagranicznym debiutem Spotki w formule sprzedazy przez wtasny kanat
e-commerce. Inwestujemy, jak zawsze, w nowe produkty. W 2 kwartale 2023r. nasz wynik
EBITDA wynicést wiec 4,5 min zt (-50,9% r/r), a zysk netto 1,9 min zt (-67,6% r/r). ” — komentuje
Mateusz Pazdan, prezes zarzagdu SFD S.A.

“Dynamika przychodow ze sprzedazy w 2 kwartale biezgcego roku rdznita sie w poszczegdlnych
miesigcach z uwagi na bardzo wysokie wyniki sprzedazowe batonika Kizzers w sieciach
handlowych w ubiegtym roku. Jednoczesnie caty czas obserwujemy wzrost wartosci i
wolumendw sprzedazy przez nasze sklepy e-commerce w Polsce i za granicq, szczegdlnie
dynamicznie rosnie sprzedaz na rynkach poza Polskq gdzie urosta o ponad 200% w pordwnaniu
z 2 kwartatem 2022r. W sklepach stacjonarnych w Polsce obserwujemy stabilng sprzedaz. W
sieciach handlu nowoczesnego, kontynuujemy prace zwiqzane z rozwojem dystrybucji - w
ostatnim czasie efektem tych prac jest wprowadzenie naszych produktéw do Zabki, wynikowo
nie skompensowato ono co prawda spadkow zwigzanych z wysokqg bazqg na marce Kizzers ale
pozwala fundamentalnie rozszerzac fizyczng dostepnosc¢ naszych produktow. Narzedzia typu
marketing automation wdrozone przez nas w 1 kwartale 2023r. przynoszq juz efekty
sprzedazowe, jednoczesnie wdrazamy kolejne scenariusze, ktore podniosq zarowno nasze
wyniki sprzedazowe jak réowniez przyczyniq sie do poprawy doswiadczenia zakupowego na
naszych platformach. Jesli chodzi o marzowos¢ naszej sprzedazy, w drugim kwartale
koncentrowalismy sie na realizacji naszej strategii cenowej w stosunku do catosci rynku,
priorytetem byto utrzymanie i budowa udziatu rynkowego, to spowodowato ze w omawianym
okresie agresywnie zarzqdzalismy cenami odnoszgc sie bardziej do konsensusu rynkowego dla
danych kategorii oraz biezgcych cen zakupu niz wartosci istniejgcego zapasu, w konsekwencji
czasowo pracowalismy na nizszych niz pierwotnie oczekiwane marzach pierwszego stopnia -
zarowno nominalnie jak i procentowo” - dodaje Rafat Zakrzewski, wiceprezes zarzadu ds.
przychodow SFD S.A.



“Inwestujemy w logistyke i poprawiamy parametry obstugi klienta. Spotka przyspieszyta proces
internacjonalizacji i obecnie, po wejsciu na rynek ukrairiski w potowie lipca, z magazynu w
Opolu oprdcz klientdw w Polsce obstugujemy takze klientow w 6 krajach regionu. W 2 kwartale
2023r. podpisalismy warunkowq umowe sprzedazy naszej dziatki sqsiadujgcej z obecnym
magazynem. Umowa ta zostata sfinalizowana w lipcu, a my przygotowujemy sie do zakupu
docelowej dziatki z przeznaczeniem na nasz nowy, wiekszy magazyn.” - dodaje Bartosz Kogut,
wiceprezes zarzgdu SFD S.A.

“Zadtuzenie Spotki spada i pozostaje na bardzo bezpiecznym poziomie. ZmniejszyliSmy takze
poziom zapasow oraz zachowujemy zdrowe wskazniki obrotu naleznosciami oraz
zobowigzaniami. Na koniec 2 kwartatu 2023r. stan srodkow pienieznych w Spdtfce wzrdst do
10,9 min zt z 3,6 min zt na koniec zesztego roku.” - dodaje Przemystaw Kwiatkowski,
wiceprezes zarzadu ds. finanséw SFD S.A

W 2 kwartale 2023r. SFD S.A. zrealizowata przychody ze sprzedazy w wysokosci 90,5 min zt,
co stanowi blisko 99,5% przychodéw osiggnietych w analogicznym okresie roku 2022, kiedy to
wyniosty 90,9 min zt. Dynamika przychoddw ze sprzedazy w poszczegdlnych miesigcach 2
kwartatu byta zmienna z uwagi na potaczenie wysokiej bazy poréwnawczej zesztego roku
zawierajgcej rekordowe wyniki sprzedazy batonika Kizzers oraz tegorocznego trendu
wzrostowego przychoddéw w innych kanatach niz sieci handlowe. taczne przychody kwartatu
pozostaty wiec na podobnym poziomie jak w 2 kwartale ubiegtego roku. Praktycznie wszystkie
pozostate kanaty sprzedazy odnotowaty wzrosty: wtasne kanaty e-commerce w tym
zagraniczne sklepy e-commerce, ktére zanotowaty w tym czasie 3-krotny wzrost przychodéw
czy siec¢ sklepdw stacjonarnych. Spotka w 2 kwartale 2023r. fgcznie wprowadzita do oferty 28
nowych produktéw w segmentach odzywek, suplementdéw diety oraz zywnosci dietetycznej.
W drugim kwartale kontynuowany byt spadek cen surowcéw, ktéry dawat Spodice przestrzen
do dalszych obnizek cen niektérych produktow.

W tym okresie EBITDA wyniosta 4,5 min zt i byta 0 50,9% nizsza r/r, kiedy to w poréwnywalnym
okresie zesztego roku wyniosta 9,2 min zt. Na wynik EBITDA Spotki wptynat przede wszystkim
wzrost kosztéw ustug obcych w postaci dodatkowych wydatkéw marketingowych zwigzanych
z wzmocnieniem sity marki Spotki na rynku, ktére to zostaty istotnie zwiekszone z uwagi na
nasilone dziatania konkurencji Spétki w poprzednich miesigcach. Dzieki podjetym dziataniom
Spotka w 2 kwartale 2023r istotnie podniosta wskazniki marketingowe dotyczgce sity marki i
dotarcia do klientéw w poréwnaniu z 1 kwartatem 2023r, ktéry historycznie jest najlepszym
kwartatem pod wzgledem osigganych wartosci. Spdétka, pomimo zauwazalnego wyhamowania
branzy, utrzymata poziom ruchu na stronach internetowych oraz pozycje lidera i wykazuje
istotng przewage nad konkurentami pod wzgledem liczby wizyt na stronie internetowej oraz
innych parametréw mierzacych skutecznosé¢ dotarcia do klienta. W 2 kwartale 2023r. Spétka
ujefa takze koszty przygotowan do rozpoczecia sprzedazy w Ukrainie, co nastgpito w lipcu. W
2 kwartale 2023r. wzrosty rowniez koszty wynagrodzen w Spétce. Wzrost ten wynikat zaréwno
z podwyzek inflacyjnych jak i ze zwiekszenia zatrudnienia.

Zysk netto w 2 kwartale 2023r. r. wyniést 1,9 min zt i byt o 67,6% nizszy r/r, kiedy to w
poréwnywalnym okresie zesztego roku wyniost prawie 6 min zt. Spadek zysku netto wynika
bezposrednio z obnizonego poziomu zysku operacyjnego w wyniku opisanego wyzej wzrostu
kosztéw ustug obcych.



W 1 pétroczu 2023r. Spétka wypracowata przychody ze sprzedazy na poziomie 187 313 215 zt
(+15,8% r/r), wynik EBITDA 10910 393 zt (-15,9% r/r) oraz zysk netto 6 179 881 zt ( -25,3% r/r).

O SFD S.A. Spétka posiada najwiekszy w Polsce sklep internetowy z suplementami i odzywkami, 29 stacjonarnych sklepow
wtasnych, 72 sklepy franczyzowe oraz jest wtascicielem takich marek jak ALLNUTRITION czy SFD NUTRITION. SFD
wspotpracuje z partnerami polskimi i zagranicznymi w zakresie dostaw i produkcji odzywek i suplementow diety, zywnosci
dietetycznej oraz akcesoridw sportowych. Spétka ma 8 000 produktédw w swojej ofercie. Dostawcami Spétki jest ponad 100
wyselekcjonowanych producentéw z catego $wiata. Spotka zaopatruje sie bezposrednio u producentéw i importeréw tych
towardw. SFD S.A. wspdtpracuje takze z producentami odzywek, suplementéow diety i akcesoridéw sportowych zlecajac
produkcje ok. 40 wyspecjalizowanym w danych produktach podwykonawcom. SFD S.A. posiada witasne zaplecze
magazynowo-handlowe. Sprzedaz produktéw prowadzona jest przez portale internetowe. Jednoczesnie spétka rozwija sie¢
sklepow wtasnych i sklepy franczyzowe.
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