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1. O nas 2. Wyniki finansowe i sprzedazowe 3. Swigteczna akcja charytatywna TIM-u

Grupa TIM w pigutce

1IM

EBITDA LTM GK TIM
Lider e-commerce B2B w Polsce wg linii biznesowych:

Ambitny plan rozwoju bazujgcy na nowej strategii rozwoju
Rosngce wyniki finansowe i brak zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie roshgcy gracz na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwigkszajgce skale biznesu Dziatalnosé dystrybucyjna

Silna ekspozycja na sektor e-commerce (infrastruktura wyspecijalizowana w obstudze = Ustugi logistyczne
logistycznej klientow z tego sektora)

Kontynuacja strategii rozwoju
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Podsumowanie Q1-3 2022

Najlepsze roczne wyniki finansowe w historii Grupy TIM

1137 min zt przychodow (+20% r/r)
124 min zt EBITDA (+13% r/r)
76 min zt zysku netto (+10% r/r)

Wdrazanie nowej strategii TIM S.A.

2 Dalszy rozwdj platformy e-commerce B2B
Koncentracja na elektrotechnice i klientach profesjonalnych
Cele finansowe do 2026 r.: 3 mld zt przychodow oraz 250 min zt EBITDA w TIM S.A.

Realizacja polityka dywidendowej

Wyptata w sierpniu 2022 r.1,20 zt na 1 akcje (tgcznie 26,7 min zt) Il raty dywidendy z 2021 rok
Decyzja o wyptaceniu w grudniu 2022 r.1,35 zt na 1 akcje (tgcznie 30 min zt) zaliczki na dywidende za 2022 rok

3LP S.A.

Zakonczenie budowy nowej hali na 25 tys. mkw. w Siechnicach
Rozpoczecie instalacji sytemu automatyki shuttle system,
Komercjalizacja nowych powierzchni magazynowych (Sycow)
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(e)(m)commerce B2B dtugoterminowym czynnikiem wzrostu

Prognoza obrotéw e-commerce B2B w Europie (w mid USD)**

0 1817
600 mid zt guiatoeh
chG 1506

1333
wartosSc rocznego rynku transakcji B2B w Polsce 1159
zawieranych online*
80%
o
wszystkich interakcji sprzedazowych pomiedzy firmami
y J p y p e y 2021 2022 2023 2024 2025

do koAca 2025 roku bedzie sie odbywacé online*

Wielko$é rynku e-commerce w Polsce (w mid zt)***

20%

wzrost Obl‘OtéW e-commerce w Polsce w
TH 2022 r[r***+

48 °7
* ,Rynek e-commerce B2B w Polsce”, Marketplanet, 2022 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
** digitalcommerce360.com : N
*** Perspektywy rozwoju rynku e-commerce w Polsce 2018-2027, Strategy&, lipiec 2022 Prognoza
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Wybrane wyniki finansowe Grupy TIM

Dane jednostkowe LTM:

TIM S.A. - jednostka 1434 min zt
dominujgca wobec 3LP S.A,
notowana na GPW
- Przychody
' jednostkowe TIM
131 min zi
=
= I M TS EBITDA
' Grupa «\/\/ = O .
Kapitatowa I S= J JeanStkOWG TIM

155 min zi

Przychody jednostkowe
3LP — logistyka

28 min zi

EBITDA
jednostkowa 3LP
— logistyka

3. Swigteczna akcja charytatywna TIM-u

Dane skonsolidowane GK TIM LTM:

Przychody 1501 min zt
ze sprzedazy:

EBITDA: 159 min zt
Zysk netto: 99 min zt

Aktywa razem*: 642 min zt

* Dane na dzien bilansowy 30.09.2022 r.
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Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychoddw ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zt) Przychody w latach 2015-2021 (min zt) i ich §rednioroczny wzrost

1314,3
1136,0
\%
wie 1064,9
CP‘GR )
951,0
890,0
830,3
/61,0 719,2
667,4
575,9
173Q 2020 1-3Q 2021 1-3Q 2022 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Po 10 miesigcach 2022 r. (ostatnie raportowane dane) TIM SA Ponad dwukrotny wzrost obrotow w latach 2015-2021

osiggnat ponad 1217 min zt przychoddw (+18% r/r). potwierdza ambicje rozwojowe Grupy
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Grupa TIM - wzrost zyskdw i marz

EBITDA (min zt)

1,5% 10,9%
5,2%

124,2
109,8 17,5

17,0

50,5

16,3

1-3Q 2020 1-3Q 2021 1-3Q 2022

EmEBIT Amortyzacja Rentownos§¢

Pozytywna dynamika EBITDA pomimo wysokiej bazy z 2021 r.
Utrzymanie wysokiej rentownosci EBITDA.

Zysk netto (min zt)

7,3%
6,7%

2,6%

76,4
69,6

19,9

1-3Q 2020 1-3Q 2021 1-3Q 2022

Zysk netto -+ Rentownos¢

10% wzrost zysku netto pomimo niesprzyjajqcej sytuacii
makroekonomicznej i ostabienia PLN wzgledem EUR (8,5 min
ujemnych roznic kursowych)
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Atrakcyjna polityka dywidend

208,6 min zi

)

172 min zi

)

56,6
48,8

26,6
22,2
17,8

12,0 13,3

5,1 35 27

2005 2009 2010 201 2012 2018 2019 2020 2021 2022

*z uwzglednieniem zatwierdzonej do wyptaty w grudniu 2022 r. zaliczki na poczet dywidendy za rok 2022 r. w wysoko$ci 1,35 zt na akcje (tgcznie 30 min zt)
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Sprzedaz do nowych klientow

Liczba klientéw pozyskanych w danym kwartale Sprzedaz do nowych klientéw*
7 551 122,4 min zt
11,3% przychoddéw I-1Il kw. 2022 roku
6 461 6 506 6605
5708 5950 45,2
5 381 73,2 min zt 39,7
5,8% przychoddw 2021 roku 37,6
5028
4713 29,4
4104 4135
21,5
15,2
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q
—rok 2020 rok 2021 rok 2022 2091 2099
Zmniejszone zainteresowania niektorymi grupami produktow Sprzedaz do nowych klientdw stanowi 11,3 % catkowite] sprzedazy
w Il kw. 2022, przetozyto sie na liczbe ich wyszukan w Internecie zrealizowanej w pierwszych 3 kwartatach 2022 roku.
W Il kw. 2022 r. nastgpito wyrazne odbicie w liczbie pozyskanych Wigksza liczba rejestraciji przektada sie na wolumen sprzedazy do
nowych klientow nowych klientow w Il kw. 2022 r.

*klient, z ktorym rozpoczeto wspotprace od 01.10.2020 r.
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TIM S.A. - rentownoSc¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zt) Przychody w podziale na segmenty klientéw 1-3Q 2022 vs 1-3Q 2021 roku (%)
238,7
195,0 9,0% 7,4%
8,9%
a0,3% 437%
127,3
42,4%
36,5%
1-3Q 2020 1-3Q 2021 1-3Q 2022 Instalator Sprzedawca [ hurtownik
Produkcja OEM m Utrzymanie ruchu [ konserwator
MW Pozostate
Po trzech kwartatach 2022 r. dynamiczny wzrost Na koniec 3Q 2022 r. liczba klientdow kluczowych* wyniosta
nominalnej marzy brutto ze sprzedazy 21 877, tj. wzrosta o 28,9% r/r.

* Klient realizujqcy sprzedaz wyzszq niz 1,5 tys. zt mies. w ciqgu ostatnich 12 mies. 13
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TIM S.A. - wzrosty efektywnosci segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikow i sesji

™
2 &
o
D
O
0 &
(0]
s Il
(o)) LO
liczba uzytkownikdéw liczba sesji
1-3 kw. 2019 m1-3kw.2020 m@1-3 kw. 2021 1-3 kw. 2022

Optymalizacja dziatah online przetozyta sie na znaczng poprawe jakosci
generowanego ruchu.

Miato to takze pozytywny wptyw na wspotczynnik konwersiji, ktory od kilku
kwartatdw systematycznie rosnie.

71,15%

podniesienie wspoétczynnika konwerssji

34,6%

wzrost liczby odston

35,9%

wzrost liczby stron na sesje

14



1. O nas 2. Wyniki finansowe i sprzedazowe
Oferta produktowa
TIM mmDostawca (dropshipping) dyn.TIM —dyn. razem
200 000
180 000
33,2% 32,9%
160 000

\ 17,9%
140 000 14.3%

120 000

100 000 -1,6% ~25% -0,8% -23%

80 000

Liczba dostgpnych SKU

60 000

40 000

20 000

2020 QI 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4

2021 Ql 2021 Q2 2021 Q3

3. Swigteczna akcja charytatywna TIM-u

51,3%

46,7% 50%
32’6% /
28,5%

30%

10%

-10%

-30%

-50%

-70%

2022 Ql 2022 Q2 2022 Q3
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TIM Mikotajow

2022

wa  TRZECIA EDYCJA

TIM Mikotajow to Swigteczna akcja charytatywna TIM S.A, zapoczgtkowana w 2020 roku. Zarzqd spotki
zrezygnowat wowczas z zakupu prezentdw sSwigtecznych dla klientdow, w zamian wspierajqc lokalne instytucije.

Do TIM-u Mikotajéw co roku zapraszani sq producenci i klienci firmy. Ci pierwsi wzbogacajg budzet akcji, z kolei

drudzy - wybierajqg instytucje w drodze gtosowania online (po jednej organizacji w kazdym z 17 regiondéw, w
ktérych dziata TIM). Aktualnie takie gtosowanie trwa, a tegoroczni beneficjenci zostang ogtoszeni 6 grudnia.

TIM Mikotajow 2022 to:

391 tys. zt 23 tys. zi 48 17

budzetu akcji na kazdy region dostawcow regionow
wzrost o 10% wzrost 0 10% wzrost o 37% niezmiennie tyle,
wzgledem 2021 r. wzgledem 2021 r. wzgledem 2021 r. w ilu dziata TIM

R SR /, ,


https://www.youtube.com/TIMplMarket
https://www.tim.pl/timmikolajow2022

Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sig z tresciq niniejszej Prezentacii i (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM" lub "Spotka”) wytgeznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacii
nie moze by¢ powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacii inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawierd
kompletnej ani catoSciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani
catosciowy sposob. Spotka przygotowata Prezentacie, z nalezytg, starannosciq, jednak moze ona zawieraC pewne niescistosci lub uogdinienia. Dlatego zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjqgé decyzje inwestycyjna, odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spotke lub jej spotki zalezne opierata sig na
informacjach ujownionych w raportach Spofki, sporzgdzonych zgodnie z obowiqzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzqdzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bqgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych bqdz instrumentdw lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogqg zawiera¢ stwierdzenia dotyczqgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogqg by
odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spdtek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazy¢, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczqce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwaranciji czy zapewnienia, ze takie
zostangq, osiggnigete w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sq oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sq, zalezne
od szeregu czynnikow, ktore mogq powodowac, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke bedg, w sposob istotny rézni¢ sie, od wynikdow opisanych w tym dokumencie. Wiele
sposrod tych czynnikow pozostaje poza wiedza, Swiadomosciq iflub kontrola, Spoétki czy mozliwosciq ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spd&tki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich 0séb nie ponoszg zadne;
odpowiedzialnoSci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony
Grupy TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym
dziata Spotka, Grupa TIM lub spdtki nalezqgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w treSci Prezentaciji i nie
zostaty poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikacii.

Grupa TIM i spotki nalezqce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sqQ zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentaciji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacii, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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https://www.youtube.com/TIMplMarket
mailto:m.kostrowicki@tim.pl
https://instagram.com/tim_sa_polska/
https://www.linkedin.com/company/tim-s-a
https://twitter.com/TIM__SA
https://www.facebook.com/TIMplMarket/

