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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

Grupa TIM w pigutce

EBITDA LTM GK TIM
Lider e-commerce B2B w Polsce wg linii biznesowych:

T I M Ambitny plan rozwoju bazujgcy na nowej strategii rozwoju

Rosngce wyniki finansowe i niski poziom zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie roshgcy gracz na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwigkszajgce skale biznesu Dziatalnosé dystrybucyjna

Silna ekspozycja na sektor e-commerce (infrastruktura wyspecijalizowana w obstudze = Ustugi logistyczne
logistycznej klientow z tego sektora)

Kontynuacja strategii rozwoju niezaleznie od zawieszenia IPO
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Podsumowanie Q1 2022

Najlepsze roczne wyniki finansowe w historii Grupy TIM

410 min zt przychodow (+49% r/r)
® 47 min zt EBITDA (+92% r/r)
31 min zt zysku netto (+132% r/r)

Przyjeta polityka dywidendowa oraz wyptata rekordowej dywidendy za 2021 rok

Polityka zaktadajgca wyptaty dywidend w wysokosci 1zt na akcje (22,2 min zt) + 50% nadwyzki zysku netto TIM powyzej kwoty 22,2 min zt
® 533 min zt - propozycja dywidendy za 2021 r.

3 Zakonhczenie prac nad nowqg diugoterminowq strategiq TIM S.A.

Dalszy rozwdj platformy e-commerce B2B
® Koncentracja na elektrotechnice i klientach profesjonalnych
Cele finansowe do 2026 r.: 3 mld zt przychoddw oraz 250 min zt EBITDA w TIM S.A.

3LP S.A.

Budowa nowej hali 25 tys. mkw. + automatyka
® Kontynuacja strategii dalszego dynamicznego rozwoju niezaleznie od zawieszenia IPO
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(e)(m)commerce B2B dtugoterminowym czynnikiem wzrostu

Konsumeryzacja B2B — w perspektywie 5 do 10 lat strony internetowe dedykowane dla uzytkownika B2C i dla uzytkownika B2B bedq trudne do rozroznienia™*

Prognoza obrotéw e-commerce B2B w Europie (w mlid USD) 87 O/
(o)

Polakoéw korzysta z internetu*®

1817

tac
GrRW\d 1670 5 8 7 o
ch 1506 [ /O

polskich konsumentéw deklaruje, ze co tydzien
kupuje cos online*

76%

europejskich firm dziatajgcych w B2B spodziewa
sie co najmniej stabilnego wzrostu sprzedazy w 2022+**

2021 2022 2023 2024 2025 8 o /o

Wartos¢ rynku e-commerce B2B w Europie (2025 r.)** pokolenia Z w USA U2)’Wq telefonéw komérkowych

do sktadania zamowieh w e-commerce B2B*
2 bln USD

* “Digital 2022. Global overview report.”, we are social, Hootsuite, 2022
** digitalcommerce360.com

1159
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3. Wyniki finansowe

Rosnqgcy popyt na powierzchnie magazynowe w Polsce wspierane

dynamicznie rozwijajgcym sie e-commerce

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*

CAGR 2019-2022

33,2%

29,5% 277%

Polska w gronie liderdw rynku e-commerce w Europie z jednqg z najsilniejszych
21,9% 000% prognozowanych dynamik wzrostu

]_7,-20/-0-]7,]-0/0---:0---0---: ------------------------------------
16,9% 16,5% 16,1% 15,3% 14,8% 13,6% 132% 13.0%
1970 14 /0 ’ % ]2,4% ]2,0%

9,9% 9,8%
5,2%

= I —milil=mERm =EHHMHNIII+- O &=

Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce*

|

min m?2
20,7  23.0™
18,6
15,8
13,
89 9.9 1,2
6,6 7,3 7,7 ’
201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

* Euromonitor, Cushman & Wakefield
** Dane na koniec 3Q202I1, prognoza

Zmiana przyzwyczajeh konsumentow wspiera
dynamiczny wzrost e-commerce i szybkqg
digitalizacje zakupow biznesowych

12% (do 162 mid PLN w 2026) - szacowany

CAGR wzrostu sprzedazy dobr online w Polsce
w latach 2020-2026

40% (do ok. 837 mlId PLN) - szacowana

dynamika wzrostu e-commerce B2B w Polsce
w 2021 r. r/r

RozwOj e-commerce kluczowym czynnikiem
wzrostu popytu na powierzchnie magazynowd
oraz ustugi logistyczne

Szacunkowy udziat e-commerce przekracza
1/3 catkowitego popytu na powierzchnie

magazynowgq ha polskim rynku

Pandemia potwierdzita, ze sprawne procesy
logistyczne sg fundamentem efektywnej
dziatalnoSci w e-commerce


https://www.youtube.com/TIMplMarket

Y

Wyniki finansowe



1 1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

Wybrane wyniki finansowe Grupy TIM

Dane jednostkowe LTM: Dane skonsolidowane GK TIM LTM:
TIM S.A. - jednostka
dominujgca wobec 3LP SA, @ VSIS e Przvehod
notowana na GPW y v 1450 min zi
. Przychody ze sprzedazy:
' jednostkowe TIM
132 min zt
= I M r/\/\/\/\/ ol EBITDA EBITDA: 167 min zi
' Grupa «\/\/ = O .
Kapitatowa I S= J JeanStkOWG TIM

Zysk netto: 110 min zt
147 min zi

Przychody jednostkowe
3LP — logistyka

Aktywa razem*: = 668 min zt
35 min zi

EBITDA
jednostkowa 3LP
— logistyka

* Dane na dzien bilansowy 31.03.2022 r. 10
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Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychoddw ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zt)

410,0

274,4

240,1

1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022

Po 4 miesigcach 2022 r. (ostatnie raportowane dane) TIM SA
osiggnat ponad 509 min zt przychoddw (+40,2% r/r).

Przychody w latach 2015-2021 (min zt) i ich §rednioroczny wzrost

1314,3

719,2

666,2
575,9

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Ponad dwukrotny wzrost obrotow w latach 2015-2021
potwierdza ambicje rozwojowe Grupy

1
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Grupa TIM - wzrost zyskdw i marz

EBITDA (min zt)

9,0% 1n,5%

5,2%

47,2

24,7

12,5
52
1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022
EmEBIT Amortyzacja Rentownos§¢

Skokowo wyzsze zyski EBITDA w raportowanych okresach.
Dynamiczny wzrost marz wobec pierwszego kwartatu 2021 roku.

3. Wyniki finansowe

Zysk netto (min zt)

7,6%
4,9%

0,2%

31,2

13,5

0,5

1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022

Zysk netto -+~ Rentownos§¢

Ponad dwukrotny wzrost zysku netto oraz znaczgca
poprawa rentownosci za pierwszy kwartat 2022 roku wobec
tozsamego okresu z poprzedniego roku.

12
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Wyptaty dywidend w latach 2005-2021 (min zt)

W ramach rekomendacji Zarzgdu Spotki, po decyzji WZA TIM wyptaci dodatkowo 1,20 zt dywidendy na akcje (tfgcznie 26,6 min zt).
tgcznie wyptacona przez TIM dywidenda za 2021 rok osiggnie 2,40 zt na akcje (53,3 min zt)*.

Dzieh dywidendy zostat zarekomendowany na 27 lipca 2022 r., a dzieh wyptaty - na 11 sierpnia 2022 r.

152 min zt

)

115,4 min zi

)

26,60
22,20
17,80

12,00 13,30

5,10 3 50 270

48,80

2005 2009 2010 2011 2012 2018 2019 2020

*z uwzglednieniem wyptaconej w grudniu 2021 r. zaliczki na poczet przysztej przewidywanej dywidendy w wysoko$ci 1,20 zt na ak cje

2021

13
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TIM S.A. — systematyczna poprawa wskaznikdw sprzedazy

Liczba nowych klientow Sprzedaz do nowych klientéw
53,8 min zt /
13,7%
113 min zt / A
4 7551 9,0% 53,8
)
6461 6605 [ \
5950 41,9
5 381
5028 317
4716 249
4135
4104 14,4
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021 4Q 2021 1Q 2022
2020 2021 -»=2022
Istotny wzrost zainteresowania e-commerce. Z kazdym kwartatem roSnie wartoS¢ sprzedazy do nowych klientow.
Utrzymany trend wzrostowy i duza dynamika w zakresie Sprzedaz do nowych klientdow stanowi blisko 14% catkowite;

pozyskiwania nowych uzytkownikdw platformy TIM.pl. sprzedazy zrealizowane] w 1Q 2022 roku.
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TIM S.A. - rentownoSc¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zt) Przychody w podziale na segmenty klientow 1Q 2022 vs 1Q 2021 roku (%)

8,4%
8,1%
9,3%
\ 36.7%  44,6%
83,8
50,3 44,9%
37.2%
37,7
Instalator Sprzedawca [ hurtownik
Produkcja OEM m Utrzymanie ruchu [ konserwator
1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022 m Pozostate
W 1Q 2022 r. dynamiczny wzrost nominalnej marzy brutto ze Na koniec 1Q 2022 r. liczba klientdow kluczowych* wyniosta
sprzedazy 19 550, tj. wzrosta 0 29,6% r/r.

* Klient realizujqcy sprzedaz wyzszq niz 1,5 tys. zt mies. w ciqgu ostatnich 12 mies. 15
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TIM S.A. - wzrosty efektywnosci segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikow i sesji

54,7%

uzytkownikéw pochodzi z ruchu organicznego (SEO)

2884 671

33,5%

stanowi udziat uzytkownikoéw z kanatu Ads

2707 387

o~
0
N @
s ©

o)
N 0
(@] —
o~

30,3%

udziat przychodow z kanatu SEO w catosci przychodoéw online

797 984
808 907

649 775
617172

liczba uzytkownikow liczba ses;ji

m1Q2019 mI1Q2020 1Q 2021 1Q 2022
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Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sig z tresciq niniejszej Prezentacii i (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibqg we Wroctawiu (,TIM" lub "Spotka”) wytgeznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacii
nie moze by¢ powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacii inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawierd
kompletnej ani catoSciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani
catosciowy sposob. Spotka przygotowata Prezentacie, z nalezytg, starannosciq, jednak moze ona zawieraC pewne niescistosci lub uogdinienia. Dlatego zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjqgé decyzje inwestycyjna, odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spotke lub jej spdtki zalezne opierata sig na
informacjach ujaownionych w raportach Spofki, sporzgdzonych zgodnie z obowiqzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzqdzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bqgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych bqdz instrumentdw lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogqg zawiera¢ stwierdzenia dotyczqgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogqg by
odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spdtek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazy¢, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczqce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwaranciji czy zapewnienia, ze takie
zostangq, osiggniete w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sq oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sg, zalezne
od szeregu czynnikow, ktore mogq powodowac, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke bedg w sposob istotny rézni¢ sie, od wynikdw opisanych w tym dokumencie. Wiele
sposrod tych czynnikdw pozostaje poza wiedza, Swiadomosciq iflub kontrola, Spétki czy mozliwosciq ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, sp&tki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich 0séb nie ponoszg zadne;
odpowiedzialnoSci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony
Grupy TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym
dziata Spotka, Grupa TIM lub spdtki nalezqgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentaciji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w treSci Prezentaciji i nie
zostaty poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikacii.

Grupa TIM i spotki nalezqce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sqQ zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentaciji bgdz do wiadomosci publiczne] dodatkowych informacii, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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