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Grupa WITTCHEN zajmuje si¢ sprzedazq ekskluzywnej galanterii,
butéw i odziezy skérzanej oraz luksusowych dodatkéw i akcesoriow podréznych.

Budowana od ponad 25 lat marka WITTCHEN jest jednq z najbardziej rozpoznawalnych marek débr luksusowych w kraju.
W ostatnich latach Grupa WITTCHEN notuje dynamiczny wzrost sprzedazy i wynikdéw finansowych.
Jej strategia zaklada umacnianie pozycji lidera na rynku polskim, m.in. poprzez rozbudowe sieci wilasnych salondw detalicznych,
rozwdj w obszarze e-commerce, dotarcie do szerszej grupy klientéw, a takze rozwijanie sprzedazy na rynkach zagranicznych.

Rozpoznawalna marka,

mocna pozycja na rosngcym rynku
Wittchen jest liderem na polskim rynku luksu-
sowych dodatkéw i akcesoriéw skdrzanych. Prowa-
dzi takze sprzedaz luksusowego obuwia skérzanego
K i luksusowej odziezy skérzanej oraz bagaiu.
Wyroby sprzedawane przez Grupe dostarczane
sa przez wyselekcjonowanych  partnerdéw
z keérymi  Spétka  utrzymuje  wieloletnie
relacje biznesowe. Relacje te przekladaja si¢ na dogodne warunki
i terminowo$¢ dostaw oraz wysoka jako$¢ dostarczanych produktéw.
Dzigki temu Grupa Wittchen ma réwniez pierwszestwo w poréwnaniu
z konkurencja w dostepie do najnowoczesniejszego wzornictwa.
Budowana od ponad 25 lat marka WITTCHEN jest wielokrotnie
nagradzana i jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek w kraju.
Jak wynika z raportu Rynek débr luksusowych w Polsce, Edycja 2014,
przygotowanego przez KPMG, marka WITTCHEN jest w Polsce druga
z najczeciej wymienianych marka luksusowych dodatkéw, za Louis
Vuitton a przed Gucci (wg badania przeprowadzonego w dwéch grupach
ankietowanych, tj. 0séb o miesiecznych dochodach w przedziale 7- 10 tys.
zt oraz 10-20 tys. 7).

Zgodniezraportem KPMG, w2014 r.

warto$¢ krajowego rynku luksusowej WITTCHEN
odziezy i dodatkéw wyniosta ponad

2 mld zt, a warto$¢ calego rynku RYNKU

débr luksusowych siggnela 12,6 mld

4. Prognozuje sig, ze w 2016 r. warto$¢

tego rynku siegnie niemal 13 mld zt

i bedzie systematycznie rosnaé

w kolejnych latach. /

Unikalny profil )|
Profil dziatalnoéci Grupy Wittchen
jest pod wieloma wzgledami unikalny.
W swoich dzialaniach Wittchen
faczy kompetencje z jednej strony
artystyczne  (kolekcje, marketing,
produkt), z drugiej strony czysto
pragmatyczne (dyscyplina kosztowa,
finanse, logistyka). Pod wzgledem
asortymentu Grupa oferuje znacznie
rozleglejsza  game produktéw niz
firmy konkurencyjne i oferuje je
na réznych poziomach cenowych.
Pod wzgledem kanaléw sprzedazy
Wittchen oprécz whasnych salonéw
detalicznych, oferuje produkty takze
poprzez  dynamicznie  rozwijajacy
si¢ sklep internetowy oraz prowadzi
sprzedaz do firm.

www.wittchen.com

Strategia produktowa

Obecna strategia produktowa Grupy zawiera si¢ w hasle ElegancecsYoung.
Oznacza oferowanie produktéw zaréwno klasycznych, eleganckich, nieco
drozszych, skierowanych do tradycyjnych najzamozniejszych klientdw,
jak i sprzedaz produktéw modowych, kolorowych, wpisujacych sie
w najnowsze §wiatowe trendy, skierowanych do klientéw dynamicznych,
lubiacych eksperymentowaé, ale jednoczesnie szukajacych produktéw
markowych i eleganckich.

Rozlegla siec salonow i dynamiczny rozwdj sprzedazy internetowej
Grupa Wittchen zarzadza jedna z najwickszych sieci sprzedazy luksuso-
wych dodatkéw w Polsce. Stacjonarna sie¢ sprzedazy detalicznej obejmuje
obecnie 54 sklepy WITTCHEN oraz 11 sklepéw V VIP COLLECTION.
Grupa prowadzi réwniez sprzedaz w Internecie, a dzial e-commerce jest
obecnie najszybciej rozwijajacym si¢ dzialem firmy. Spélka planuje dalszy
rozwdj w sektorze e-commerce oraz zintegrowanie tradycyjnej sprzedazy
stacjonarnej ze sprzedaza on-line (tzw. omnichannel).

Wittchen posiada takze wlasne, nowoczesne centrum logistyczne,
zlokalizowane w Palmirach kolo Warszawy. Centrum jest przystosowane
do pracy 24 godziny na dobe, pozwala obslugiwad rosnace obroty, przede
wszystkim w zakresie e-commerce. W 2014 r. centrum w Palmirach
obstuzylo ponad 1,1 mln produktéw.

Silny segment B2B
Poza segmentem detalicznym, ktéry obejmuje sprzedaz w salonach
i sprzedaz internetowa, znaczacy, staly udzial w sprzedazy Grupy ma
réwniez segment B2B. W 2014 r. stanowil on niemal 28% sprzedazy
og6tem. Obejmuje on sprzedaz do klientéw korporacyjnych, sieci hand-
lowych oraz odbiorcéw hurtowych prowadzacych sklepy multibrandowe,
a takze sprzedaz do kontrahentéw zagranicznych.

Cho¢ produkty Grupy sprzedawane sa przede wszystkim na rynku kra-
jowym, marka Wittchen jest obecna takze na rynkach zagranicznych,
gléwnie wschodnich (Rosja, Ukraina, Bialorus). Obecna strategia nie
zaklada jednak rozwi-
jania sprzedazy na
rynkach wschodnich
lecz wejscie na rynki
zachodnie, w pierwszej
kolejnosci  do  Nie-
miec, przy czym
poczatkowo wylacznie
W segmencie e-com-
Sprzedaz
produkeéw  Wittchen
w Niemczech juz sie
rozpoczela i jest real-
izowana poprzez uru-

merce.

chomiony tam sklep
internetowy  (www.
wittchen.com/de)




Rosngce praychody i zyski

Konsekwentna realizacja misji oraz strategii Grupy, a takie przeprowa-
dzone w latach 2012-2013 dzialania restrukturyzacyjne i optymalizacyjne,
przefozyly si¢ na dynamiczny wzrost sprzedazy w ostatnich latach oraz trwalg
poprawe wynikéw finansowych. Przychody Grupy WITTCHEN w latach
2012-2014 rosly $redniorocznie o 32%, czyli szybciej niz caly rynek débr
luksusowych w Polsce.

W 2014 1. przychody ze sprzedazy Grupy WITCTHEN siegnely 130,5 mln
z, co oznacza wzrost 0 50% rok do roku, za$ zysk netto wynidst 27,7 mln
zk, czyli 0 92% wigeej niz w 2013 r. Wzrost przychodéw wynikal gléwnie ze
zwigkszenia warto$ci sprzedazy w segmencie detalicznym. Bylo to mozliwe

Glowne elementy strategii Grupy WITTCHEN:

* Utrzymywanie dominujqcej pozycji na polskim rynku — utrzymanie
wysokiego poziomu sprzedazy na m’ i umiarkowany wzrost nowych

dzieki wzrostowi wartoéci sprzedazy w istniejacych salonach, rozszerzeniu placéwek, ograniczony do wybranych galerii handlowych.

Spotka przewiduje osiqgnigcie docelowej liczby okoto 90 punktéw

sprzedazy do 2020 r.

asortymentu, zwigkszajacej si¢ sprzedazy internetowej, oraz rosnacemu
rynkowi luksusowych dodatkéw w Polsce.

» Wdrozenie projektu omnichannel (integracja kanatéw sprzedazy)

Grupa Wittchen — wybrane wyniki finansowe

i dalszy rozwdj e-commerce.
* Dywersyfikacja bazy dostawcéw — zaréwno ilosciowo jak i geograficznie.

® Bezpieczna ekspansja zagraniczna — sprzedaz hurtowa na dotychczasowe

27,7 rynki wschodnie realizowana wylgcznie za gotéwke, koncentracja na
144 - rozwijaniu sprzedazy internetowej na nowych rynkach (gléwnie Niemcy,
-’ ale tez Norwegia i Rosja). Strategia nie zaklada wigc ponoszenia
2012 nakladéw zwigzanych z budowq sieci sprzedazy za granicq.
-
2014 2013 2014 Zaangazowany i doswiadczony Zarzqd
Grupa Wittchen kierowana jest przez Zarzad laczacy wieloletnie
-15,6

doswiadczenie w sektorze débr luksusowych z wiedza i prakeyka z zakresu
zarzadzania przedsigbiorstwami. Twérca Grupy Jedrzej Wittchen rozpoczat
sprzedaz produkeéw pod marka WITTCHEN w 1990 r. i nieprzerwanie
sprawuje funkcje Prezesa Zarzadu Wittchen S.A. oraz jej poprzednikéw

Bl Przychody ze sprzedazy (min z4)

J— Zysk brutto ze sprzedazy (min zt) Wynik netto (min =)

prawnych.

Mocne strony i przewagi konkurencyjne
Grupy WITTCHEN

* silna i rozpoznawalna marka;

* wiasne centrum logistyczne w Palmirach, pozwalajgce
zoptymalizowac procesy logistyczne;
dynamicznie rogwijajgca sig¢ sprzedaz w kanale e-commerce;
wieloletnie relacje biznesowe z dostawcami zagranicznymi;
najszersza na rynku oferta produktowa, na réznych poziomach
cenowych, skierowana do szerokiego grona odbiorcéw;
unikalne wzornictwo i najwyzsza jakosé luksusowych dodatkéw;

* duzy udziat kolekcji statych, oraz rosngcy udzgiat sezonowych
kolekcji skierowanych do mtodych odbiorcéw;

* jedna z najwigkszych sieci punktéw sprzedazy
luksusowych dodatkéw w Polsce.

YA

Jedrzej Wittchen
Prezes Zarzqdu

Strategia, finanse, logistyka, IT

A
Monika Wittchen

Wiceprezes Zarzqdu
Sprzedaz, marketing, produkt, HR

Strategia bezpiecznego wzrostu

Celem Grupy Wittchen jest utrzymanie
pozycji lidera w branzy oraz zwigkszanie
udzialu w rynku galanterii skérzanej
i akcesoriow w segmencie wyzszym
i $rednim w Polsce. W celu dotarcia

9,4% 90,6%

Polski kapitat

Wittchen S.A. to firma z polskim kapitatem. Gléwnymi akcjonariuszami
Spoiki sa Prezes i Wiceprezes Zarzadu — Jedrzej i Monika Wittchen, ktérzy
posrednio kontrolujg ponad 90% akgji.

Obecna struktura akcjonariatu Wittchen S.A.:

do jak najszerszej grupy klientéw, Spétka
zamierza m.in. wykorzystywa¢ koncept
ElegancecsYoung, rozwijaé obszar e-com-
merce oraz integrowaé kanaly sprzedazy
(stacjonarny i online), a takie w bezpie-
czny sposob rozwijaé sprzedaz zagraniczna.

o Jedrzej i Monika Wittchen™

®  Pozostali akcjonariusze

* bezposrednio i posrednio (poprzez SIMEI Investments Ltd)

ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejszy material nie jest przeznaczony do rozpowszechniania, bezposrednio albo posrednio, na terytorium albo do Stanéw Zjednoczonych Ameryki albo w innych paristwach, w keérych publiczne rozpowszechnianie informacji zawartych
w niniejszym materiale moze podlega¢ ograniczeniom lub by¢ zakazane przez prawo. Zawarte w niniejszym materiale informacje stuza celom marketingowym i informacyjnym i nie stanowia oferty sprzedazy ani zachety do skladania ofert kupna, ani
tez nie nastqpli(spr?cdai papieréw wartosciowych w zadnej jurysdykeji, w ktérej oferta taka, zacheta lub sprzedaz bylaby bezprawna przed rejestracja, zwolnieniem z rejestracji lub upowaznieniem na podstawie przepiséw o papierach wartosciowych
danej jurysdykji.

Informacje tu zawarte moga stanowi¢ stwierdzenia dotyczace przyszlosci. Stwierdzenia takie moga by¢ identyfikowane poprzez uzycie okreslert dotyczacych przysztosci, takich jak np. ,moze”, ,bedzie”, ,spodziewa si¢”, ,jest oczekiwany”, , powinno”,
wprzewiduje si¢”, ,uwaza¢’, ,sadzi¢”, ,zaklada si¢”, a takze ich zaprzeczen, ich odmian lub zblizonych terminéw. Stwierdzenia dotyczace przysztosci wiaza sic z szeregiem znanych i nieznanych ryzyk, niepewnosci oraz innych czynnikéw, keére moga
wplyna¢ na wyniki, poziom dziatalnosci, osiagane cele Spolki oraz jej spékek zaleznych i spowodowaé, ze beda one istotnie rézne od zakladanych przyszych wynikéw. Z zastrzezeniem obowiazujacych przepiséw prawa, Spétka nie zobowiazuje sie
dﬁ akeualizowania ani weryfikowania jakichkolwiek stwierdzent dotyczacych przyszlosci, ktére moga by¢ tu zawarte w przypadku wystapienia jakichkolwiek przyszlych wydarzen, powziecia nowych informacji czy wystapienia jakichkolwiek innych
okolicznosci.

Papiery wartosciowe beda oferowane wylacznie na podstawie prospektu emisyjnego, zatwierdzonego przez Komisje Nadzoru Finansowego i opublikowanego przez emitenta w zwiazku z tego rodzaju oferta. Po zatwierdzeniu przez Komisje Nadzoru
Finansowego prospekt zostanie udostepniony do publicznej wiadomosci w formie elektronicznej na stronie internetowej Spétki (wwwi.wittchen.com) oraz na stronie internetowej Oferujacego — ING Securities S.A. (www.ingsecurities.pl).



