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4FUN MEDIA S.A.

KANAtY W OFERCIE PROGRAM SP. Z20.0

B[BC|
PROGRAM PROFIL PROGRAMU DZIAtANIE .
enfertainment
4fun.tv Muzyczno - interaktywny dystrybucja
rebel.tv Muzyczny: muzyka rockowa dystrybucja
C MUSIC Muzyczny: muzyka filmowa, klasyczna, powazna dystrybucja " E m @
L
TRACE TV Muzyczno — life-stylowy dystrybucja CNEC
MY MELODY ZEN Muzyczny: muzyka relaksacyjna, wyciszajgca dystrybucja
BBC WORLD NEWS Informacyjny dystrybucja @ 1B[B|C]
CNBC EUROPE Informacyjny dystrybucja KnOWIed‘)e
NTB MIR Informacyjny dystrybucja
BBC ENTERTAINMENT Rozrywkowy: filmy, seriale, programy rozrywkowe Dystrybucja; . BIBIC!
marketing B2B llfestgle
BBC LIFESTYLE Rozrywkowy: life-stylowy, poradnikowy Dystrybucja;

marketing B2B

BBC KNOWLEDGE Popularno-naukowy; rozrywkowy Dystrybucja;

marketing B2B mygugpﬁ%/
BBC CBEEBIES Dla najmtodszych dzieci Dystrybucja;

marketing B2B
PLAYBOY Erotyczny dystrybucja
PRIVATE SPICE Erotyczny; dla mezczyzn dystrybucja

ADULT CHANNEL Erotyczny; dla mezczyzn dystrybucja

www.4funmedia.pl



v

4FUN MEDIA S.A.

funmedia.pl



RYNEK TELWIZYJNY

v

G)

4FUN MEDIA S.A.

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

Udziat w rynku TV

9 000 000 000

L \ 8 000 000 000
7 000 000 000

Spadek o0 13%

6 000 000 000

5000 000 000

4 000 000 000

3 000 000 000

2000 000 000

1 000 000 000

2005 2006 2007 2008 2009

Budzety reklamowe

Wzrost 65%

Wzrost 363%

2005 2006 2007 2008 2009

—Naziemne =#=Tematyczne =<&=Investment Naziemne =#—Investment Tematyczne

y.4funmedia.pl



v

RYNEK KANALtOW TEMATYCZNYCH Q

4FUN MEDIA S.A.

50 000
45 000
40 000
35 000
30 000
25000
&0 000

=
<5 000

10 000

5000 A

WZROST AMR
O OK. 60% W

ROKU 2009

IV - XI12004 2005 2006 2007 2008 2009
——VIVA —*MTV  —F—4FUN.TV  —*— VH1

AMR - wielkos¢ widowni oglagdajacej dany program lub kanat telewizyjny w okreslonym odcinku czasu

funmedia.pl



v
RYNEK KANALtOW TEMATYCZNYCH Q

4FUN MEDIA S.A.

12 000

10 000 / \
WZROST AMR
8 000 = . o=

~.— 0 OK. 70% W
ROKU 2009

6 000

4 000

000

IV - X1l 2004 2005 2006 2007 2008 2009
—4—MTV —E—4FUN.TV

AMR (16-34) .
o

4funmedia.pl



v
RYNEK DYSTRYBUCYJNY Q

4FUN MEDIA S.A.

90% -
79%
80% - LLx: —e
72% o
70% - 67%
60% 58%
50% - 44% INTENSYWNY WZROST
et — ODBIORCOW TELEWIZJI
40% - 36% SATELITARNE)J
33% _ -
30% |  25% 34% Sk S e
L
20%
10% -
0% 1% L =
— ik ]
0% © = ® g B '
2007 2008 2009P 2010P 2011P

~—#—satelitarna —®—kablowa —%—IPTV —®—tacznie




v
RYNEK DYSTRYBUCYJNY

4FUN MEDIA S.A.




v

RYNEK DYSTRYBUCYJNY Q

4FUN MEDIA S.A.

% GOSPODARSTW DOMOWYCH

53,6
50 46,9
40
30
19,3
20 ’
12,5
: -:.
0 4
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Zasieg techniczny kanatu 4fun.tv (% gospodarstw domowych)

4funmedia.pl



RYNEK DYSTRYBUCYJNY

v

[ ]

4FUN MEDIA S.A.
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Zasieg techniczny na koniec roku

ZASIEG TECHN./wrzesien

NR KANAL 2010

e 1 |VIVA Polska 61,6

2 [TVP Kultura 59,1

/ 3 |Mango24 57,4

4 [TVN24 57,2

5 |TVN Style 56,3

ﬂ. 6 |Eurosport 56,2

7 |Discovery 56,1

/ 8 [TVN Turbo 55,7

9 |4fun.tv 55,5

10 [ITV 54,7

11 [TVN Meteo 54,7

- 12 |Animal Planet 50,8

13 |Discovery Science 50,4

14 |AXN 49,6

< 15 |Discovery Travel&Living 48,4

/ 16 |Superstacja 46,6

17 [TV Biznes 45,3

' ' | ' ' 18 |BBC World 45,0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010.09 19 Vs 44,9

= Afun.tv —a—MTV —&—VIVA Polska 20 |Comedy Central 43,9
VH1 —*—TVN 24 —®— Comedy Central

——Eskatv
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ZASIEG TECHNICZNY REBEL.TV - OGLADALNO§C REBEL.TV -
PROGNOZA PROGNOZA
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2007 2008 2009 2010/P

Kwoty wyrazone w tys. ztotych

PRZYCHODY 15972 17 728 13 535 17 555
EBITDA 2 732 3 868 4 977 6 952
EBIT 1932 2 884 3 823 5636
ZYSK brutto 1 687 2 356 3 875 5 288

ZYSK netto 2 184 1774 3139 4 059

unmedia.pl
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Analiza rentownosci 2007 2008 2009 35,00%
30,00%
Rentownos¢ sprzedazy brutto 10,56% 13,29% 28,63%
25,00%
Rentownos¢ operacyjna 12,09% 16,27% 28,25%
20,00%
0 Rentownosc
Rentownos¢ sprzedazy (ROS) 12,45% 8,36% 23,19% sprzedazy brutto
15,00% Rentownos¢
operacyjna
Rentownos¢ aktywow (ROA) 11,51% 7,96% 16,30% 10.00% -
Je i 5,00% -
Rentownos¢ kapitatu 14,53% 9.81% 24,56%
wtasnego (ROE)
0,00% - T T .

2007 2008 2009 2010pP
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ZRODtA | STRUKTURA PRZYCHODOW GRUPY KAPITALtOWEJ — 2009 ROK
2009 ROK

B Reklama (przych. gotowkowe)

M Dystrybucja (Program)

Ustugi interaktywne

i Dzitalnos¢ produkcyjna

& Media Cyfrowe

“ Dziatalnos¢ marketingowa

Inne Zrédta przychodow

Wzajemne $Swiadczenie ustug
promocyjlno-reklamow

www.4funmedia.pl
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100% WZROST
PRZESYtANYCH
SMS

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2004 2005 2006 2007 2008 2009

¥ dotychczasowi uzytkownicy M nowi uzytkownicy W sms przystane
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KADRA - Doswiadczenie z Viva, MTV i ONET
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Tworzenie i wprowadzanie na Zakup atrakcyjnych formatéw Akwizycja firm posiadajacych
rynek nowych kanatéw tv programowych komplementarne produkty

. . ; T i h rozwigzan i produktow
Rozbudowa infrastruktury technicznej it no?::(grak?vxgav:h Rlosuste

*

Promocja marek Promocja programéw tv i pasm programowych

*

Skrocenie termindw realizacji zobowigzan Efektywniejsze zarzagdzanie nowymi inwestycjami




v
STRUKTURA EMISJI g

4FUN MEDIA S.A.

KONSTRUKCJA OFERTY HARMONOGRAM OFERTY

Oferowanych jest 800 000 akcji serii D, wtym:  +  Skfadanie Deklaracji Nabycia: od 12
do 15 pazdziernika 2010 do godz. 14.00

e w Transzy Inwestoréw Instytucjonalnych:
* Zapisy: od 18 pazdziernika do 20
600 000 akcji pazdziernika

* w Transzy Otwartej: 200 000 akgc;ji

*  Przydziat akcji: do 6 dni roboczych od
zamkniecia subskrypcji
Przedziat cenowy w ,,book-building”

od 16,00 do 20,00 zt za akcje Oferujacy: Dom Maklerski IDMSA

Zaktadane wptywy netto z emisji akcji:

13,5 min zt

www .4
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STRUKTURA EMISJI Q
WSKAZNIKI RYNKOWE
o cena emisyjna cena emisyjna
Wyszczegodlnienie
16,00 zt 20,00 zt
P/BV ** 2,14 2,68

* zysk na jedng akcje przed emisjq akcji serii D
** przewidywana wartos¢ ksiegowa na koniec 2010, ilo$¢ akcji po emisji

WSKAZNIKI SPOLEK Z BRANZY

Wyszczegdlnienie TVN S.A.
P/E
P/BV 5,3

www.4funmedia.pl
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STRUKTURA AKCJONARIATU

PRZED OFERTA PUBLICZNA
Liczba akgji i % ogolnej liczby akcji i
Akcjonariusz gtoséw na WZ | liczby gtoséw na WZ przed
przed oferta oferta
Nova Group (Cyprus) Limited 2 064 642 63,26%
Golden Finance Investments Limited 407 831 12,50%
Pozostali 791 027 24,27%
PO OFERCIE PUBLICZNEJ
Liczba akcji i % ogolnej liczby akcji i
Akcjonariusz gtosow na WZ | liczby gtoséw na WZ po
po ofercie ofercie
Nova Group (Cyprus) Limited 2 064 642 50,81%
Golden Finance Investments Limited 407 831 10,04%
Pozostali 791 027 19,47%
Nowi akcjonariusze 800 000 19,69%

Pozostali
24%

Nova Group
(Cyprus)
Golden Limited
Finance 63%
Investments
Limited
13%
Nowi
akcjonariusze
20%
Nova Group
Pozostali (Cyprus)
19% Limited
Golden 51%
Finance
Investments
Limited
10%

www.4funmedia.pl
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ZASTRZEZENIA PRAWNE

4FUN MEDIA S.A.

9 Niniejsza prezentacja ma charakter wytqcznie informacyjny i jej celem jest przedstawienie wyselekcjonowanych informacji
dotyczqcych spotki 4fun Media SA. Niniejszy dokument jest dokumentem promocyjnym w rozumieniu art. 53 ustawy o
ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentow finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o
spotkach publicznych z dnia 29 lipca 2005 r.

0 W niniejszej prezentacji zostaty wykorzystane Zrddta informacji, ktére 4fun Media SA uznaje za wiarygodne i dokfadne,
jednak nie ma gwarancji, Ze sq one wyczerpujgce i w petni odzwierciedlajg stan faktyczny. Opracowanie moze zawierac
stwierdzenia dotyczqgce przysztosci, ktore stanowiq ryzyko inwestycyjne lub Zrddfo niepewnosci i mogq istotnie rdznic sie od
faktycznych rezultatéow. 4fun Media SA nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete na podstawie
niniejszego opracowania. Odpowiedzialnosc¢ spoczywa wytgcznie na korzystajgcym z opracowania.

9 Planowana publiczna oferta papierow wartosciowych 4fun Media SA na terenie Polski zostanie przeprowadzona na
podstawie prospektu emisyjnego, ktory jest jedynym prawnie wigiqgcym dokumentem ofertowym zawierajgcym
informacje o Grupie Kapitatowej i oferowanych papierach wartosciowych 4fun Media SA a takze dopuszczeniu do notowan
na rynku regulowanym.

a Prospekt emisyjny 4fun Media SA jest dostepny na stronie internetowej www.4funmedia.pl i www.idmsa.pl

S Dom Maklerski IDMSA Spétka Akcyjna (,,IDMSA”) petni funkcje Oferujgcego w pierwszej publicznej ofercie akcji 4fun Media
SA.

9 IDMSA nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki decyzji podjetych na podstawie powyzZszej prezentacji. Odpowiedzialnos¢ za
decyzje inwestycyjne podjete na podstawie prezentacji ponoszq wytgcznie inwestorzy.

www.4funmedia.pl
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dziekujemy

4FUN MEDIA S A, DOM MAKLERSHKI
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