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Szanowni Akcjonariusze, Szanowni Panstwo,

Zapraszam do zapoznania sie z kolejnym, piatym juz newsletterem infoNEP
na temat dziatalnosci spotki Nepentes S.A. w pierwszym potroczu 2009 roku.
W tym numerze newslettera informujemy Panstwa m.in.,, o naszych
sukcesach na rynkach zagranicznych, bardzo dobrych wynikach finansowych
oraz nowosciach produktowych wdrozonych w okresie pierwszego potrocza.

Z radoscig informuje, ze w drugim kwartale, podobnie jak w pierwszym,
uzyskaliSmy rekordowg sprzedaz w wysokosci 33,2 min zt. Warto takze
wspomnie¢ 0 znacznym wzroscie sprzedazy produktow sezonowych.
W przypadku przeciwstonecznej linii Solecrin byt to wzrost o 90%,
a antyalergicznej Marimer o 60%. Na uwage zastugujg duze wzrosty
przychoddw ze sprzedazy spétek zaleznych dziatajacych w Rumunii (272%)
i Butgarii (252%). W poréwnaniu do ubiegtego roku, w pierwszym pétroczu
2009 sprzedaz eksportowa wzrosta o prawie 82% do blisko 10 min zt. Udziat
eksportu  w przychodach Grupy Kapitatowej Nepentes ogdtem
systematycznie rosnie i wynosi juz ponad 15%.

W drugim kwartale na rynku polskim Nepentes wprowadzit 6 nowych formut produktow w obszarze
dermokosmetykdw. W nastepnych kwartatach mamy zamiar kontynuowa¢ wprowadzanie nowych,
innowacyjnych preparatow. Ponadto wkrétce planujemy poszerzenie portfolio poprzez wprowadzenie na rynek
lekdow dermatologicznych na recepte. Jest to bardzo perspektywiczny rynek rosnacy blisko 10% rocznie, wart
obecnie ok. 440 min zi.

Pierwsza potowa roku 2009 to takze kontynuacja wzrostu wartosci catych rynkéw: dermokosmetycznego i OTC,
ktore wzrosty odpowiednio 0 16% i 11%. W catym 2009 roku rynek OTC, wedtug IMS Health wzrosnie o 8,4%.
W sprzedazy kluczowych marek Nepentes zanotowat w pierwszym pétroczu tego roku wyniki przekraczajace
wzrost rynku w segmencie preparatéw OTC i dermokosmetykdw. Produkty Nepentes utrzymujg wysokie pozycje
na rynku aptecznym. Iwostin jest liderem wsrod polskich marek dermokosmetycznych i zajmuje trzecie miejsce
na catym rynku dermokosmetykéw. Emolium ma druga pozycje na rynku emolientéw. Obie linie majq bardzo
wysokie dynamiki sprzedazy, ponad wzrost rynku w swoich kategoriach.

Duzy nacisk ktadziemy na ciagly rozwoj. Juz w trzecim kwartale 2009 roku rozszerzymy portfolio produktéw
Nepentes o preparaty do higieny intymnej. W ten sposéb wzmacniamy naszg pozycje rynkowg o segment, ktory
idealnie wpisuje sie w model biznesu Spoétki i jest bardzo dynamicznie rosngcym rynkiem. Wedtug danych IMS
Health, w 2008 roku rynek produktéw do higieny intymnej w Polsce byt wart ponad 8,5 min zt i wzrdst rok do
roku o prawie 35%.

Do konca 2009 roku chcemy uruchomi¢ zaktad w Chociwiu, gdzie po adaptacji i uzyskaniu niezbednych
pozwolen uruchomimy produkcje lekdéw dermatologicznych. Docelowo w 2010 roku cata produkcja
dermokosmetykéw bedzie przeniesiona z todzi do fabryki w Chociwiu.

Perspektywy wynikow finansowych do konca roku sg bardzo dobre. Przychody bedg rosty w podobnym tempie,
jak do tej pory. Z kolei dynamika zysku w poréwnaniu do tej zanotowanej w pierwszym potroczu powinna by¢
wyzsza. W drugim pdtroczu rozpoczniemy sprzedaz Emolium w Rosji. Spodziewamy sie takze podpisania wkrétce
istotnej dtugoterminowej umowy eksportowej na nowym rynku.

Z wyrazami szacunku,

tukasz Butruk
Prezes Zarzadu

Kontakt dla inwestorow:

Michat Wierzchowski

t: +48 22 440 1 440

e: m.wierzchowski@ccgroup.com.pl

Magdalena Sidorowicz
t: +48 22 833 63 94
e: magdalena.sidorowicz@nepentes.pl
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Wyniki finansowe

Przychody Nepentes w pierwszej potowie 2009 roku wyniosty 65 min zt i byly o 26% wyzsze od wynikow
osiggnietych w tym samym okresie w roku poprzednim. Zysk operacyjny zwiekszyt sie nieznacznie do 12,3 min
zt. Z kolei zysk netto osiggnat 11,1 min zt (wzrost o 10%). Réwniez marze pozostajg na wysokim poziomie,
marza operacyjna wynosi 18,9%, a netto 17,1%. Wyniki sg jeszcze bardziej atrakcyjne, gdy sprowadzimy je do
warunkow porownywalnych z drugim kwartatem 2008. Warto zauwazy¢ wzrost udziat produktéw wiasnych
i ustug w strukturze sprzedazy do 54%. Oprdcz tego Nepentes moze pochwali¢ sie rekordowg marzg brutto na
sprzedazy produktow wiasnych: 70,5%, ktdra wzrosta z 69,4% w pierwszy kwartale 2009.

Wybrane skonsolidowane dane finansowe

2Q 2009
w tys. PLN 1H 2009 1H 2008 Zmiana 2Q 2009 2Q 2008 Zmiana ,(war. Zmiana
porowny-
walne)
sprzedaz 65 040 51778 +25,6% 33 229 25441 +30,6% 33 229 + 30,6%
zysk operacyjny 12 309 12 084 +1,9% 6 293 6 196 +1,6% 7 194 +16,1%
zysk netto 11 096 10 100 +9,9% 5527 5319 +3,9% 5915 +11,2%
Eksport
Udziat eksportu w przychodach Udziat sprzedazy eksportowej w przychodach

Nepentes systematycznie roénie i wynosi juz 15%.
Kontynuacja wzrostu jest zgodna z zatozong strategiq
Spotki i ma wptywaé na osiggniecie wysokiej dynamiki
przychodéw w biezacym roku. Dynamika wzrostu
o306  89%  88% g9y  B85% eksportu rok do roku osiggneta ponad 80%.
Sprawdzony w Polsce model dystrybucji i marketingu
dostosowany do lokalnych uwarunkowaé daje efekty
zagranica. Przychody ze sprzedazy w spdtkach

94%

6% s 11% 12% 11% 15% zaleznych w Butgarii i Rumunii wzrosty odpowiednio
0 1,3 min zti 1,7 min zt. Sukcesem na tych rynkach

2005 2006 2007 2008 1H 2008 1H 2009 jest osiagniecie przez spdtki zalezne dodatniej
Polska M Eksport rentownosci operacyjnej. Rowniez na Litwie sprzedaz

rosnie i jest rentowna. Nepentes ktadzie gtdwny
nacisk na sprzedaz zagranicg preparatdw witasnych.

Struktura przychoddw eksportowych wg klasyfikacji

produktow W segmencie produktéw dermatologicznych zostat

osiagniety dynamiczny wzrost sprzedazy eksportowe;j.
4557 W pierwszym pétroczu tego roku Nepentes sprzedat
za granice dermokosmetyki za kwote ponad 3 min zt
wobec 650 tys. z# w tym samym okresie rok
2760 wczesniej. To potwierdzenie, ze marki Iwostin
2062 2242 i Emolium majg ogromny potencjat rozwoju poza
granicami kraju i perspektywy na osiggniecie
650 znaczacej pozycji w konkurendji na

- miedzynarodowych rynkach.

oTC Dermatologia Pozostate
m 1H2008 = 1H2009

3159
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Dane rynkowe

Rynek OTC i dermokosmetykéow w Polsce caty czas
dynamicznie rosnie. Wedtug danych IMS Health
w pierwszym pétroczu 2009 rynek dermokosmetykow
wart byt 285 min zt i wzrést o 16% wzgledem
pierwszego pdtrocza 2008. Do korica 2009 roku
wartos¢ rynku dermokosmetykéw moze osiggnaé 775
min zt. Z kolei warto$¢ rynku produktéw OTC
wyniosta w pierwszym pétroczu 2009 roku 3,87 mid zt
i odnotowata 11% wzrost w stosunku do
analogicznego okresu ubiegtego roku. Prognozy IMS
Health przewidujg, ze rynek nieznacznie spowolni
w drugiej potowie roku i segment OTC zakonczy rok
2009 ze wzrostem na poziomie okoto 8,4%.
W najwazniejszych dla firmy segmentach rynku
aptecznego marki dystrybuowane przez Nepentes
odnotowaty wzrosty wyzsze niz rynek.

Pozycja kluczowych produktow w pierwszej potowie

2009 roku:

= Iwostin: trzecie miejsce na
dermokosmetykdéw, pierwsza marka
polskich marek dermokosmetycznych

=  Emolium: druga pozycja na rynku emolientow

=  Marimer: druga pozycja na rynku preparatow do
nawilzania i oczyszczania nosa

= Sudocrem: lider rynku preparatdéw na odparzenia

= neo-angin: wzrost sprzedazy wartosciowej
w I poétroczu 2009 wzgledem pierwszego pdtrocza
2008 o ponad 22%

rynku
wsréd
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Udziat Iwostin w rynku dermokosmetykow (warto$ciowo)

1H 2009 7,1%

1H 2008 7,6%
2008 7,1%
2007 6,2%

2006

2005

Udziat Emolium w rynku emolientéw (wartosciowo)

1H 2009 24,4%

1H 2008 23,5%

2008

20,2%
2007 15,2%
2006
2005 |0,0%

Udziat Marimer w rynku preparatéw do nawilzania nosa
(wartosciowo)

1H 2009 24,7%

1H 2008 21,2%
2008 21,4%
2007 19,2%
2006 15,9%

2005 15,8%

Procentowa zmiana sprzedazy wybranych preparatéw Nepentes na tle odpowiadajacym im kategorii rynkowych

w okresie 1H 2009 vs 1H 2008

20,6%

IWOSTIN

12,4%

W Iwostin

rynek preparatéw dermokosmetycznych

55,0%

W Marimer

rynek preparatéw do nawilzania nosa

45,1%

30,9%

[ ]
Marimer’
33,1%

W Emolium

rynek preparatéw na atopowe zapalenie
skorv
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Nowosci rynkowe

Nowe produkty wprowadzone do sprzedazy
krajowej w pierwszej potowie 2009 roku:

trzy nowe produkty linii Iwostin Solecrin:
wodoodporne emulsje ochronne, sucha oliwka
W sprayu

jeden produkt linii Iwostin Aspiria: tréjaktywny
antyperspirant w sprayu

jeden produkt linii Emolium: emulsja na suchg
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jeden nowy produkt linii Propodia: spray do
ochrony stép

trzy nowe produkty Iwostin  Hydratia:
fizjologiczny krem z ceramidami, pianka do
mycia i demakijazu

jeden nowy produkt Iwostin Sensitia: emulsja
nawilzajaca do ciata

jeden nowy produkt Iwostin Purritin: zel do

mycia twarzy
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Wkrotce na rynku pojawi sie nowa linia — Vagisil Intima, dzieki ktérej Spotka wejdzie w nowy segment
preparatow do higieny intymnej. Nepentes podpisat z firmg Combe International Limited z siedzibg w Wielkiej
Brytanii umowe na wytaczng dystrybucje na terenie Polski tej marki. Segment preparatéw do higieny intymnej
doskonale wpisuje sie w model biznesu Spoétki. Ponadto jest to rynek o niezwyklym potencjale wzrostu, w 2008
roku wart byt w Polsce ponad 8,5 min zt i wzrdst rok do roku o prawie 35%. W pierwszym kwartale tego roku
dynamika wzrostu sprzedazy preparatow do higieny intymnej wyniosta ponad 12%. Nepentes bedzie oferowat
trzy produkty marki Vagisil Intima:

= ptyn do higieny intymnej - posiada formute opatentowang przez firme Combe International, ktdra pomaga
zapobiega¢ powstawaniu nieprzyjemnego zapachu. Jest hipoalergiczny, stworzony specjalnie dla skory
wrazliwej, nie zawiera mydta i ma zréwnowazony poziom pH;

= chusteczki do higieny intymnej - zawierajq sktadniki antyseptyczne oraz naturalne + Relief, sees
sktadniki tagodzace podraznienia. Pomagajg utrzymac naturalne pH, dzieki czemu Fas » t,;hm%::”

S 2 N . V\Femml"

fatwiej uniknac podraznien. Nie zawierajg mydta;

= krem fagodzacy $wiad - nowatorski, pierwszy na polskim rynku tego rodzaju preparat, Sl SR mmms lrcmna
jest to produkt leczniczy zalecany w przypadku $wigdu i podraznien.

Nepentes prowadzi szeroko zakrojone kampanie marketingowe swoich produktdw:

organizacja ,I Ogolnopolskiego Badania Zdrowia Skdry” sygnowanego markg Iwostin
cykl badan miat na celu zwiekszenie $wiadomosci i rozpoznawalnosci marki
= kampania reklamowa w prasie, dziatania PR oraz sampling dla serii Iwostin Solecrin

Iwostin =

Elixine = organizacja programu dermokonsultacji dla konsumentek
= dziatania PR oraz wizerunkowe m.in., sponsoring Charytatywnego Balu Dziennikarza,
Charytatywnego Balu Rady Polek czy Kongresu Polek

Emolium =  promocje merytoryczne skierowane do lekarzy specjalistow
= kampania informacyjna w internecie oraz dziatania PR o charakterze edukacyjnym

Preparaty = promocja produktdw wsrdéd mtodych rodzicow

pediatryczne =  dziatania merytoryczne i edukacyjne wsrdd lekarzy specjalistow i farmaceutdw

Sudocrem, = edukacja za posrednictwem programéw telewizyjnych, fundacji ,Rodzi¢ po ludzku” oraz
Marimer ~Szczesliwe Macierzynstwo”

Propolki = limitowana edycja Propolek w metalowych puszkach w celu pozycjonowania marki w

segmencie Premium
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