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Szanowni Akcjonariusze, Szanowni Panstwo,

foONEP

Zapraszam do zapoznania sie z kolejnym, czwartym juz newsletterem

na temat dziatalnosci spétki Nepentes S.A.

N

Wiadomosc¢ z ostatniej chwili. Mito nam poinformowaé o zawarciu waznej

umowy z firmg Combe International Limited na wytaczng dystrybucje na

terenie Polski linii preparatéw do higieny intymnej pod marka Vagisil Intima. |

Ponadto, w tym numerze newslettera chcemy zwréci¢ uwage na bardzo dobre r vy
wyniki finansowe spdtki Nepentes wypracowane w pierwszym kwartale 2009 roku oraz jego najwazniejsze

wydarzenia.

Ciesze sie, ze moge przekazac informacje o uzyskaniu rekordowej, kwartalnej sprzedazy w wysokosci
31,8 min zt i wypracowaniu zysku netto 5,6 min zt. Warto tez podkresli¢ przekroczenie planéw sprzedazy
i trwate osiggniecie dodatniej rentownosci operacyjnej i netto spétek zaleznych w Rumunii i Butgarii.
Nepentes pomimo trudnych warunkoéw ekonomicznych wypracowuje zyski i jest w stanie z sukcesem

prowadzi¢ ekspansje na nowych rynkach.

Systematycznie wprowadzamy nowe produkty w obszarze dermokosmetykow na rynkach polskim
i zagranicznych. W pierwszym kwartale bylo to 7 produktéw w Polsce, 14 w Butgarii, 7 w Rumunii

i 12 na Litwie.

Warto zauwazy¢, ze tendencje na rynku farmaceutycznym sa duzo bardziej obiecujgce niz w innych
sektorach gospodarki. W pierwszym kwartale 2009 utrzymywat sie dwucyfrowy wzrost sprzedazy na
najwazniejszych dla Nepentes rynkach - OTC i dermokosmetykéw, a wedtug prognoz IMS, w tym roku caty

rynek OTC wzrosnie w Polsce 0 9,3%.

Planujemy, ze nasza sprzedaz bedzie rosngé¢ w tym roku nie tylko w zwigzku z rozwojem rynku, ale rowniez
ze wzgledu na zwiekszenie przychoddw z eksportu. Tylko w pierwszym kwartale sprzedaz na rynki

zagraniczne wzrosta 0 110%.

Waznym wydarzeniem pierwszego kwartatu byto podpisanie umowy z rosyjskg firmg farmaceutyczng
Akrikhin, ktéra bedzie prowadzi¢ dystrybucje produktéw Nepentes na tamtejszym rynku. Jako pierwsze w
aptekach pojawig sie produkty z linii Emolium. W Rosji nie ma tak innowacyjnego jak Emolium preparatu na
atopowe zapalenie skéry. Planujemy, ze nasze produkty bedzie mozna kupi¢ w Rosji juz na przetomie

trzeciego i czwartego kwartatu 2009 roku.

Bardzo dobre wyniki w pierwszym kwartale oraz brak znaczacego spowolnienia na rynku pozwalajg nam
planowaé¢ wprowadzenie w 2009 roku 25-30 nowych produktow w obszarze dermokosmetykéw. W naszym

portfolio juz wkrétce znajda sie takze zupetnie nowe produkty - leki dermatologiczne na recepte.

Do konca 2009 roku chcemy uruchomié¢ zaktad w Chociwiu, gdzie po adaptacji i uzyskaniu niezbednych
pozwolen uruchomimy produkcje lekéw. Docelowo od 2010 roku cata produkcja dermokosmetykéw bedzie

przeniesiona z todzi do fabryki w Chociwiu.

Stale rosnie udziat w rynku preparatow Nepentes. Iwostin zajmuje pierwsze miejsce wsrdd polskich marek
dermokosmetycznych, a trzecie na catym rynku dermokosmetykéw. Emolium jest na drugiej pozycji na

rynku emolientéw, a dynamika sprzedazy tej linii produktdw jest prawie dwa razy wyzsza niz rynku.

Strona | 1 NEPENTES S.A. Warszawa, ul. Gwiazdzista 69 F www.nepentes.pl




infoNEP nr 04 (102009)
| NEPENTES I

PHARMACEUTICAL COMPANY

Z satysfakcjq informujemy takze, ze Nepentes ponownie okazat sie najlepszg firmg na polskim rynku OTC

pod wzgledem dynamiki wzrostu sprzedazy produktéow wiasnych, odnotowujac wzrost o 55% w 2008 roku.

fONEP

Wierzymy w dalszy dynamiczny wzrost skali biznesu spétki Nepentes.

N
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News ]

Nepentes rozpocznie sprzedaz preparatéw do higieny intymnej

Spoétka Nepentes podpisata z firmg Combe International Limited z siedzibg w Wielkiej Brytanii umowe na
wylaczng dystrybucje na terenie Polski linii preparatdw do higieny intymnej pod markg Vagisil Intima.
Umowa obowigzuje od 1 marca 2009 roku, ale dla okreslenia celéow sprzedazowych za pierwszy rok przyjeto
okres od 1 listopada 2009 do 31 pazdziernika 2010. Umowa zostata zawarta na 5 lat z mozliwoscig

przedtuzenia o kolejne okresy 3 letnie.

Umowa okresla minimalng, sumaryczng wartos¢ zamoéwien ztozonych przez Nepentes w okresie pierwszych

14 miesiecy w wysokosci 415 500 Euro.

Preparaty do higieny intymnej bedg nowym segmentem w portfolio produktéw oferowanych przez Nepentes.
Pozycja rynkowa Nepentes zostanie wzmocniona wejsciem w nowg kategorie terapeutyczng. UdowodniliSmy
wysokg skutecznos¢ we wprowadzaniu na rynek nowych i innowacyjnych preparatéw. Nasze produkty OTC
i dermokosmetyki majq silnq pozycje rynkowg w kategoriach: przeziebienie, dermatologia i pediatria. Teraz
wchodzimy w segment preparatow do higieny intymnej, ktory idealnie wpisuje sie w nasz model biznesu

i jest bardzo dynamicznie rosngcym rynkiem. — mOwi prezes zarzadu tukasz Butruk.

Wedtug danych IMS, w 2008 roku rynek produktédw do higieny intymnej w Polsce byt wart ponad 8,5 min zt
i wzrdst rok do roku o prawie 35%. Tylko w pierwszym kwartale tego roku dynamika wzrostu sprzedazy
preparatow do higieny intymnej wyniosta ponad 12%. Nepentes bedzie oferowat na krajowym rynku
trzy produkty linii preparatéw Vagisil Intima: ptyn do higieny intymnej, krem tagodzacy $wiad
i chusteczki do higieny intymnej. Oprocz funkcji pielegnacyjnej, stosowanie tych produktow
pomaga w rozwigzywaniu problemoéw terapeutycznych zwigzanych z higieng intymnych czesci

ciata. Znajdujaca sie w sktadzie tych preparatéw aktywna substancja tagodzi podraznienia i $wiad.
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Wyniki finansowe ]

W pierwszym kwartale 2009 roku przychody ze sprzedazy spétki Nepentes wyniosty 31,8 min zt i byly

wyzsze o ponad 20% od wypracowanych w pierwszym kwartale roku 2008. Zysk operacyjny zwiekszyt sie do

foONEP

6 min zt, a zysk netto wzrdst o prawie 15% do 5,6 min zt. Wyniki sg jeszcze lepsze, gdy sprowadzimy je do
warunkéw porownywalnych z pierwszym kwartatem 2008. Po korekcie o kwote 0,5 min zt z tytutu kosztéow

N

utrzymania w pierwszym kwartale 2009 zaktadu produkcyjnego w Chociwiu i uwzglednieniu dodatniego
wyniku na forwardach, zysk operacyjny jest o 14% wyzszy wzgledem raportowanego, a zysk netto po
korekcie na koniec kwartatu wzrést o ponad 22% rok do roku.

Marza bezposrednia na sprzedazy wyniosta 53,3%, a rentownos$¢ netto 17,5%.

Wybrane skonsolidowane dane finansowe

1Q 2009 i 1Q 2009 (war. i
w tys. PLN 1Q 2008 Zmiana . Zmiana
(raportowane) porownywalne)
sprzedaz 26 338 31811 +20,8% 31811 +20,8%
zysk operacyjny 5962 6 016 +0,9% 6 834 +14,6%
zysk netto akcjonariuszy
4 847 5 569 +14,9% 5956 +22,8%

wiekszosciowych

Dane rynkowe ]

Rynek OTC i dermokosmetykéw w Polsce rosnie dynamicznie. Wedtug danych IMS w pierwszym kwartale
2009 rynek OTC wzrdst 0 15%, a rynek dermokosmetykdw o 24% w stosunku do pierwszego kwartatu 2008

roku. Prognozy wskazujg na wzrost rynku OTC w 2009 roku o ponad 9%.

W pierwszym kwartale 2009 produkty z portfolio Nepentes odnotowaty wzrosty sprzedazy - linia Iwostin
o0 ponad 16%, Emolium o 60%, Propodia 270%, Marimer o 33%, a Erazaban o 47%.

Dynamika sprzedazy preparatéw Nepentes
na tle wzrostu kategorii rynkowych w 1Q 2009 vs 1Q 2008

cese el
eooe emolium Murimer®

IWOSTIN =

36,1%

24,0%

33,8%

M lwostin EEmolium HMarimer
Hmrynek preparaté w dermokosmetycznych ®rynek preparatoéw na atopowe zapalenie skéry W rynek preparaté w do nawilzania nosa
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= Iwostin - trzecie miejsce na rynku dermokosmetykdow, pierwsza marka wsrdd polskich marek
dermokosmetycznych

=  Emolium - druga pozycja na rynku emolientéw

* Marimer - druga pozycja na rynku preparatéw do nawilzania i oczyszczania nosa

fONEP

= Marimer Spray Hipertoniczny — wzrost sprzedazy o 60% ponad rynek

= Marimer Spray Izotoniczny - wzrost na poziomie 31%, druga pod wzgledem wielkosci marka na
rynku roztwordw soli morskiej

12

* neo-angin - wzrost udziatow wartosciowych w sprzedazy aptecznej do 8,3% w 1Q 2009 vs. 7,8%
w 1Q 2008

Udziat Iwostin w rynku dermokosmetykoéw, wart. Udziat Emolium w rynku, wart.

2005 2005 |0,0%

2006

2006

2007

2007 15,2%

2008 7,1% 2008 22,5%

1Q 2008 7,1% 1Q 2008 19,5%
1Q 2009 6,8% 1Q 2009 23,5%
0% 2% 4% 6% 8% 0% 5% 10% 15% 20% 25%
Udziat Marimer w rynku preparatéw do nawilzania nosa, wart. Udzia{-y rynkowe Propodia i Erazaban, wart.
2005 15,8%
2006 15,8% 10 2009 4,33%
2007 19,2% 4.2%
2008 21,4% 3,30%
1Q 2008 1,2% M Propodia M Erazaban
1Q 2008 24,6%
2008 4.3%
1Q 2009 24,1% 3,9%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 0% 2% 4% 6%

Spadek udziatéw Iwostin i Marimer w 1Q 2009 wynika z mniejszych niz u konkurencji podwyzek cen!

Zrodo: Spdtka na podstawie danvch IMS

Nowosci rynkowe ]

Nowe produkty wprowadzone do sprzedazy krajowej w pierwszym kwartale 2009:
= trzy nowe produkty linii Iwostin Solecrin: wodoodporne emulsje ochronne, sucha oliwka w sprayu
= jeden produkt linii Iwostin Aspiria: trojaktywny antyperspirant w sprayu
= jeden produkt linii Emolium: emulsja na suchg skére gtowy

= dwa produkty sublinii Emolium P: tréjaktywny krem i tréjaktywna emulsja do kapieli

I}
emolium
= m

IWOSTIN IWOSTIN IWOSTIN IWOSTIN
emolium SOLECRIN SOLECRIN SOLECRIN ASPIRIA

Emulsia

8983

PR TOAKTYWAY
3 SPF 30 SPF 20 oo
SPF 10 Y SPRAY
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Przewagg konkurencyjng preparatow oferowanych przez Nepentes jest ich

innowacyjnos¢ i korzystny stosunek wartosci do ceny tzw. value for money, a takze to, ze jestesmy w stanie
szybciej niz inni reagowac¢ na pojawiajace sie mody i trendy.

Ponadto rozpoczeliSmy wspotprace z merchandiserami, ktérzy beda odpowiedzialni za budowanie

widocznosci marek w najlepszych aptekach. Tego rodzaju zaangazowanie w merchandising jest rzadkoscig

fONEP

w segmencie produktéw OTC i ma za zadanie pomdéc w petnym wykorzystaniu potencjatu sprzedazowego

marek Nepentes. Jako pierwsze z programu skorzystaty marki neo-angin, Erazaban, Selsun Blue oraz

N

Marimer.

Nagrody ]

| IWOSTIN
— : SENSITIAR  \WOSTIN
~— - SENSITIA

KREM
NAWILZAJACY

W pierwszym kwartale 2009 nasze produkty otrzymaty dwie nagrody

od miesiecznika ,Swiat Farmacji”: w

= Iwostin zostat ,Produktem Roku 2009”7 w kategorii wronceRicany =
~Kosmetyki apteczne - serie dla dorostych”

= Sudocrem otrzymat tytut ,Produktu Roku 2009” w kategorii ,Kosmetyki
pielegnacyjne dla niemowlat i dzieci

Eksport ]

Sukcesem operacyjnym sg bardzo dobre wyniki osiggniete w pierwszym kwartale 2009 roku przez spotki
zalezne w Rumunii i Butgarii, gdzie przekroczylismy plany sprzedazy i osiagneliSsmy dodatnig rentownosc
operacyjng i netto. Ogodtem przychody ze sprzedazy eksportowej w pierwszym kwartale 2009 roku wyniosty
4,6 min zt wobec 2,2 mIin w tym samym okresie rok wczesniej. Sprzedaz na rynku rumunskim po pierwszym
kwartale tego roku wyniosta 0,8 min zt, a na rynku butgarskim blisko 0,6 min zt, i na obu rynkach byt to

wzrost o kilkaset procent w poréwnaniu do tego samego kwartatu w ubiegtym roku.

Planujemy w 2009 roku zwiekszac¢ przychody Wartoéé i dynamika sprzedazy eksportowej
z eksportu. Bardzo perspektywiczne sg rynki ‘ﬁ na gtéwnych rynkach /w min zt/
produktow OTC w Butgarii i Rumunii, gdzie wzrost
w ostatnich trzech latach wynidst odpowiednio blisko 1,7
20% i 30%, wobec wzrostu rynku OTC w krajach ‘

[))
zachodnioeuropejskich na poziomie 7%. ‘ ﬁsoo Yo

ﬁ 0,8
0,6
0,3 0,1 0,1
W zwigzku z planami dalszej ekspansji na nowe —— '
UE /bez BG, RO, Litwa Rumunia Butgaria

rynki w pierwszym kwartale 2009 podpisaliSmy LT/
10-letnig umowe z firma Akrikhin na dystrybucje W 1Q2008 W 1Q2009

dermokosmetykéw Nepentes w Rosji. Jest ona bardzo korzystna, poniewaz wzajemne rozliczenia bedg
prowadzone w polskich ztotych, a to pozwala zaoferowac stabilng cene dla pacjenta i jednoczes$nie zmniejsza
ryzyko kursowe. Ponadto koszty zwigzane z marketingiem bedzie ponosit nasz rosyjski partner. W tej chwili
trwa procedura rejestracyjna. Rozpoczecie sprzedazy linii Emolium planowane jest w drugiej potowie 2009

roku. Zgodnie z planem minimalnym sprzedaz w Rosji w 2009 roku ma wynies¢ okoto 600 tys. zt.

Rynek preparatéw OTC w Rosji rosnie 20-30% rocznie i jest jednym z najbardziej dynamicznie rozwijajacych
sie rynkéw w Europie. W poréwnaniu do polskiego rynku OTC jest blisko trzykrotnie wiekszy.
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