KONFIGURUJEMY RZECZYWISTOSC

Dzigki innowacyjnym rozwiazaniom
marketingowym i technologicznym tworzymy
jedyny w swoim rodzaju zwiazek czlowieka

z marka. A wszystko po fo, by Klienci naszych
Klientow poczuli sie dobrze.

I nie szukali dalej.

Nigdy.
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INTERNET ZMIENIA SWIAT. A MY NAZYWAMY
olt K2 INTERNET

Janusz
Zebrowski
Prezes Zarzadu

Michat Lach
Iatozyciel/ Przewodniczacy
Rady Nadzorczej

Nasza firme zatozylismy w 1997 roku. Mimo mtodego wieku bardzo chcielismy
zmienia¢ $wiat. Pragnelismy, by nasze projekty infernetowe oszczedzaty czas
i zwiekszaty produktywnosc.

0d ponad 10 lat konfigurujemy rzeczywistos¢, zamieniajac nowe pomysty
i technologie w konkretne rezultaty biznesowe naszych Klientow. Dostarczamy
innowacyjne rozwiazania w zakresie marketingu, sprzedazy i obstugi.

Wypracowalismy pozycje lidera na rynku ustug e-marketingowych w Polsce

i stalismy sie jednym z gtownych dostawcow tego rodzaju rozwiazan w Eurapie
Centralnej i Wschodniej. Jestesmy jedna z najbardziej utytutowanych firm w branzy.
Posiadamy najwigksze zaplecze produkeyjne w obszarach konsultingu, kreacii

oraz technologii.

Sukcesy, uznanie i zaufanie Klientow ofwieraja przed nami ogromne mozliwosci.
Planujemy budowe jeszcze silniejszej, unikalnej organizacji, ktora realizowaé bedzie
duze i innowacyjne projekty interaktywne.



INNOWACYJNA FIRMA
MARKETINGOWO-TECHNOLOGICZNA

UNIKALNE WARTOSCI DOSTARCZANE PRZEZ K2 INTERNET

Kompleksowa obstuga
Jedyna firma w Polsce taczaca na taka
skale kompetencje technologiczne
i know-how marketingowy. Mozliwosé
$wiadczenia kompleksowej oferty
realizowanej pod jednym dachem.

Wiarygodnos$g. komunkat  |~—nie—< po & ~—tak—<ser ,WX—HJ—»
10-krotny wzrost obrotow w okresie Ponad 10 lat na rynku. \ \

ostatnich 6 lat dziafania.

Imotywowany zespot wysokiej klasy
ekspertow z wieloletnim do$wiadczeniem
w branzy. Jako lider, przyciagamy
najlepszych pracownikow.

Az 35 z nich to akcjonariusze firmy.

logowanie

Unikalny know-how.
Najwyzsze kompetencje w zakresie
technologii .NET i rozwiazan Microsoft
obok uznanych postaci polskiego
e-marketingu (najwieksza ilo$¢ publikacji
e-marketingowych).

Wybitna kreacja.
Najbardziej utytutowana agencja
e-marketingowa w Polsce.

WIZJA

Jeste$my strategicznym partnerem dla duzych organizacii,
dostarczamy innowacyjne rozwiazania w zakresie
marketingu, sprzedazy i obstugi Klienta.

MISJA
Stwarzamy nowe mozliwoSci rozwoju relacji pomiedzy
markami i organizacjami, a ich Klientami.



NAJSZERSZY ZAKRES KOMPETENCUI




E-MARKETING

STRATEGIA KOMUNIKACJI

Integrujemy dziatania on-line z aktywnoscia off-line. Wzbogacamy ja o unikalne
wiasciwosci mediow inferaktywnych do rozwiazywania realnych wyzwan
przed jakimi stoja marki.

KONSULTING E-MARKETINGOWY

Wykorzystujemy bogate doswiadczenie w badaniach desk research, koordynaciji
zewnetrznych projektow badawczych oraz wiasnych badan prowadzonych

w oparciu o autorskie mefodyki. Prowadzimy kompleksowe audyty aktywnosci
marek w mediach interaktywnych oraz niezalezne oceny racjonalnosci

i efektywnosci inwestycji w e-markefing.

Stwarzamy nowe mozliwo$ci rozwoju relacii
pomigdzy markami i organizacjami, a ich Klientami.

USABILITY, ACCESSIBILITY | FINDABILITY

Nasze produkty uwzgledniaja potrzeby i przyzwyczajenia uzytkownikow.
Gwarantujemy ich ergonomicznosc (usability), bierzemy pod uwage wymagania
osch nigpefnosprawnych (accesibility) oraz mechanike dziatania wyszukiwarek
internetowych (findability). Wykorzystujemy zgromadzone doswiadczenia

i unikalne mefodyki badawcze. Ustugi konsultingowe stanowia infegralna czesc
kazdego duzego projektu e-marketingowego lub moga byc elementem oddzielne;
oferty $wiadczonej przez nasza spotke zalezna Komitywa.com.

BUDOWA, ROZWOJ | UTRZYMANIE SERWISOW WWW

Mamy wieloletnie doswiadczenie w budowie serwisow i portali korporacyjnych,
serwisow produktowych, promocyjnych i taktycznych, serwiséw PR

i spofecznosciowych, serwisw transakcyjnych i samoobstugowych.

Jako jedna z nielicznych agencji interaktywnych w Palsce, dysponujemy
referencjami z wdrozen o charakterze miedzynarodowym, obejmujacych
rownolegta realizacje i prowadzenie nawet kilkunastu serwisow lokalnych.

Dostarczamy dedykowane rozwiazania informatyczne
oparte na technologii Microsaft. Sa one doktadnie

dopasowane do unikalnych procesow biznesowych Klienta

i zwigkszaja efektywnos¢ dziatan markefingowych.

Reklama banerowa
E-mai

Telewizja

Prasa

Radio

Outdoor

Marketing bezposredn
Sponsoring




E-MARKETING

Posiadamy wtasne wyposazenie do produkgji filmowych. Tworzymy interaktywne
formy reklamowe wykorzystujace animacje, film, gry, etc. Dowodem wyjatkowo
bogatych kompetencji w zakresie produkeji multimedialnych jest nagroda

“Best use of video” ofrzymana na prestizowym, migdzynarodowym kankursie
Webby Awards w kwietniu 2007

Oferujemy kompleksowa obstuge najbardziej wymagajacych projektéw sklepéw on-line,
systemow obstugi Klienta i samoobstugi oraz integracji systemow e-biznes z systemami
wewngtrznymi firm.

Systemy ECM utatwiaja przedsigbiorstwom zarzadzanie dynamicznie rosnacymi zasobami
fresci, wystepujacymi w wielu roznych formatach. Nasze rozwiazania utatwiaja fworzenie

lub pozyskiwanie informacji, zarzadzanie nia, wspatdzielenie jej, publikowanie, archiwizowanie
i - wreszcie - usuwanie. Dodatkowo projektowane przez nas systemy ECM moga zapewnia¢
budowe procesow opartych o infegracje dokumentow elektronicznych z rozmaitymi
ztozonymi informacjami, bazujacymi na fradycyjnej dokumentacji papierowej.

Wdrazane przez nas rozwiazania z obszaru BPM, stuza automatyzacji procesow
fransakeyjnych, obstugowych i samoobstugowych. To np. automatyzacja procesu
przyznawania kredytu, czy aufomatyzacja obstugi zaméwier w sklepie on-line.

Wyr6znia nas wsptdziatanie Posiadajac BPM w ofercie, mozemy - jako jedyna firma w Polsce - obja¢ naszymi
i uzupetnianie sig roznych kompetencji ustugami caty proces sprzedazy, od zainteresowania konsumenta oferta,

i ustug z obszaru nowych mediow do obstugi posprzedazowe.

i technologii.

Oferujemy outsourcing utrzymania infrastruktury serwerowej, dedykowanej przede
wszystkim dla aplikacji krytycznych dla biznesu oraz serwisow infernetowych

0 ogladalnosci powyzej 1 min wizyt miesiecznie. Takie rozwiazania wymagaja
indywidualnego podejscia, ciagtej dostepnosci oraz pro-aktywnego wsparcia.
Infrastruktura sieciowa, wykorzystujaca m.in. Nortel Networks Alteon AD4 Load
Balancer, pozwala na budowe wysoka dostepnych Web farms.

MOBILE

Oferujemy rozwiazania mobilne z pakietu Intellisync Mabile Suite firmy Nokia, zaawansowanej i bezpiecznej platformy mobilnej.
Tworzymy mobilne wersje serwisow WWW, prowadzimy mabilne kampanie typu push i pull, dostarczamy kontent mobilny.



MEDIA ON-LINE

PERFORMANCE MARKETING

ACR, nasza spdtka zalezna, jest pierwsza agencja mediowa w Polsce,
ktdra oferuje ustugi z zakresu Performance Marketingu, czyli dziatan
ukierunkowanych na wywaotanie kankretnej, mierzalnej reakcji odbiorcow
w internecie, jak na przyktad wypefnienie formularza na stronie WWW
lub sprzedaz produktu on-line.

Dziatania Performance Marketing opieraja sig o narzedzia dedykowane
do skutecznej sprzedazy: Search Engine Marketing, Marketing Afiliacyjny,
e-mail marketing oraz selektywne wykorzystanie tradycyjnych mediow
internetowych w modelu ptatnosci za klikniecie lub akcje.

ACR na biezaco monitoruje i optymalizuje dziatanie kazdej kampanii,
gwarantujac efektywne wykorzystanie budzetu kampanii

i peing mierzalnosc wynikow.

BRAND MARKETING

Doswiadczenie strategiczne i wielokrotnie nagradzany potencjat kreatywny
pozwala nam tworzy¢ wyjatkowo skuteczne kampanie e-markefingowe.
Przygotowujemy i realizujemy spajne strategie, ktdre wykorzystuja wszystkie
dostepne narzedzia reklamy, promocji i marketingu bezposredniego.

Za planowanie i zakup mediow odpowiada ACR.

Jolanta Zaczek-Sakouhi
Prezes Zarzadu ACR SA

Rozwiazania z obszaru BPM stuza automatyzacji procesow
transakeyjnych, obstugowych i samoobstugowych.

To np. automatyzacja procesu przyznawania kredytu,

czy automatyzacja obstugi zamowien w sklepie on-line.



KNOW-HOW  KOMPETENCJE TECHNGOLOGIC/NE

Wykorzystujemy najwyzszej klasy narzedzia technologiczne, zapewniajace Klientom
unikalny poziom efektywnosci oraz bezpieczenstwa biznesowego.

MICROSOFT

Jestesmy partnerem Microsoft,
na ktdrego technologiach oparte sa
duze wdrozenia informatyczne.

GOLD CERTIFIED
Partner

Nasze kompetencije sa oparte
w gtéwnej mierze o produkty:

Microsoft .NET Framework
Microsoft SQL Server
Microsoft BizTalk Server
Microsoft Commerce Server
Microsoft SharePoint Portal

INNE TECHNOLOGIE

Content Management Red®

Solutions

E-mail marketing lnz(manll">
Monitoring M Urchin
Marketing partnerski zanox
Rich media > FLASH Media Server 2

a8
Business Process Mgmt. EmK2

N ) Nokia Intellisync
Rozwiazania mobilne Mobile Suite

Wybralismy specjalizacje Microsoft .NET. Dzieki temu jestesmy
w stanie dostarczy¢ najwieksza wartos¢ w najkrotszym czasie.



FKSPERCI NOWYGH TEGHNOLOGI

Bierzemy czynny udziat w programach adopcji najnowszych produktow i technologii.
Zbudowali$my szereg innowacyjnych rozwiazan bazujac na produktach jeszcze
przed ich oficjalnym wprowadzeniem do sprzedazy. Przyktadowa najwigkszy

w Polsce portal rekrutacyjny Pracuj.pl powstat na przedpremierowych wersjach SQL
Server 2005, BizTalk Server 2006 oraz Visual Studio 2005.



WYBITNA KREACJA

Zdobylismy ponad 30 prestizowych nagrod - jestesmy najbardziej utytutowana
agencja marketingowo-technologiczna w Polsce. Przyznano nam miedzy innymi:
London Intl. Advertising Award, Cresta Award, Kreature, Bronze Drum,

KTR Cyberkreature, Ztote Orty, Nagrode Klubu Twércéw Reklamy i Golden Arrow.



DOSKONAtA REPUTACJA | NAST KLIENC

Posiadamy bogaty portfel prestizowych i perpektywicznych Klientow,
wsrad ktdrych sa m.in.:

BANKOWOSC
Bank BPH, BGZ, Deutsche Bank, Dominet Bank, DZ Bank, Getin Bank,
Polbank EFG, Toyota Bank

MATERIALY BUDOWLANE | WYKONCZENIOWE

Dulux, Gamet, Gérazdze Cement, Onduline, Sanitec Koto, Sniezka, URSA

ELEKTRONIKA | AGD
Fuji Film, Nokia, Philips

FARMACJA/CHEMIA
Bayer Schering Pharma, Ciech, Eli Lilly, Polpharma, P&G, US Pharmacia

FMCG

Aviko, Coca-Cola, Danone, Delecta, Frito Lay, Hochland, Kompania Piwowarska,
Nestlé Aquarel, Winiary

HANDEL | USLUGI

Amrest (KFC, Pizza Hut), Dar Natury, Eden, ENIRO - Panorama Firm,
Extend Vision, Hoopla.pl, House of Skills, IKEA, Netia, Orlen, P4 (Play), Rekapal,
SportingBet, TPSA

USLUGI FINANSOWE

AIG Fundusze Inwestycyjne, DWS Investments, EFL, Expander, Link 4, Provident,
PZU Zycie, Skandia, Trigon

MEDIA, NOWE TECHNOLOGIE
Agora (gazeta.pl), Bankier.pl, Discovery, MTV. MPG, Symantec,

Toms Hardware Guide, Ztote Orty
MOTORYZACJA

Ford, Michelin, Nissan, Peugeot, Volvo

B2B
ABB, Crowley, Pracuj.pl, SAP

INSTYTUCJE
KPWIG, GPW

Obecne na polskim rynku $wiatowe marki, dla
ktarych kluczowa jest obecnosé on-line

D)
www.IKEA.pl @

NOKIA .
Connecting People @W

Dynamicznie rozwijajace sie polskie
przedsiebiorstwa

expander |szz'ycie5A

AGORA. DAYV @

Dynamiczne polskie przedsigwziecia e-commerce

HcPla.pl

sklep otwierajacy oczy

|
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WYNIKI T SYTUACJA FINANSOWA

Mozemy pochwalic sie dziesieciokrotnym
wzrostem obrotéw w latach 2000-2006.
Wysoka dynamika wzrostow zardwno
zysku netto, jak i przychodéw ze sprzedazy
utrzymywana jest réwniez w ostatnich
latach. W 2005 r. Spétka odnotowata

prawie trzykrotny wzrost zysku netto Wybrane dane finansowe

(tzn. 0 195%) z 207 000 zt w 2004 r.
do 610 000 zt, a w okresie 2006/2005 Przychody netto
wykazywata dynamike wzrostu zysku netto 76 sprzedazy

na poziomie 85% - do 1 128 000 zt. )
Do opisanego zwigkszenia wypracowywanego Zysk brutto na sprzedazy
zysku netto przyczynity sie przede EBIT (zysk z dziatalnosci
wszystkim wzrastajace przychody operacyjnej)

ze sprzedaZy, ktore w analizrzwanym EBITDA (zysk z diatalnosol
okresie wzrosty orpunad 140A1._ operacyjnej + amortyzacia)
Wzrost przychoddw ze sprzedazy

byt wynikiem zarwno konsekwentnego Iysk (strata) brufto
rozwoju nowych ustug, powigkszania Iysk (strata) netto
portfela Klientow, jak i zwigkszania
sprzedazy na rzecz istniejacych odbiorcow.
Istotne przefozenie na nasze wyniki
finansowe miato prawie frzydziestokrotne
zwigkszenie poziomu przychoddw
uzyskiwanych z dziatalnosci mediowej
-ze 120 tys. ztw 2004 r, do ponad

3.5 min ztw 2006 r. Rdwnoczesnie Spotka
praktycznie podwoita przychody

z podstawowego segmentu dziatalnosci,
ktérym pozostaje sprzedaz ustug
e-marketingowych -z 6,2 min zt

w 2004 ., do ponad 11.7 min ztw 2006 .

Przyrost w latach
2005-2006 w %
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52

79
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2006

15294

3761

1489

2145

1481
1128

Tabela: Skonsolidowane wyniki finansowe za lata 2004-2006 wg MSR (w tys. z4).
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Planujemy zbudowac silna organizacje zdolna do realizacji duzych i innowacyjnych
projektow interaktywnych w obszarze marketingu, sprzedazy oraz obstugi Klienta.
Pragniemy dalej rozwija¢ nasza pozycie lidera, rozwijac sie w segmentach

na ktdrych jestesmy obecni, a przede wszystkim rozwija¢ nowe ustugi.

A poniewaz tak naprawde naszym najwiekszym kapitatem sa ludzie, planujemy
dalsze inwestowanie w ich rozwgj.

PRIORYTETY W ROZWOJU K2

- Staty rozwaj oferty ustug e-markefingowych, zapewniajacej Klientom kompletna
obstuge w obszarze markefingu interaktywnego.

- Konsekwentne inwestycje w rozwdj know-how, jako gtowne Zradto dostarczania
Klientom realnej wartosci oraz zabezpieczenie przed konkurencja cenowa
ze strony tanszych dostawcow.

- Dostarczanie Klientom rozwiazan lepszych od konkurengji, dzieki pofaczeniu
unikalnej wiedzy strategicznej i oryginalnej kreacji z renomowanymi rozwiazaniami
fechnologicznymi.

- Selektywne pozyskiwanie nowych Klientéw o szczegdlnie duzym potencjale,

a nastepnie diugofalowe rozwijanie wspdtpracy w oparciu o unikalne i uczciwe
relacje biznesowe i interpersonalne.

- Optymalizacja proceséw wewnetrznych zapewniajaca maksymalne wykorzystanie
zasobow, potaczona z elastycznoscia organizacii zdolnej sprawnie odpowiadac
na potrzeby Klient6w.

- Pozyskiwanie i utrzymywanie najlepszych pracownikéw w oparciu o kulture
organizacyjna oparta na dtugofalowym zafrudnieniu oraz zasadach uczciwosci,
partnerstwa i wzajemnosci.



WEADZE SPOEK

MICHAL LACH, PRZEWODNICZACY RADY NADZORCZEJ

Urodzony w 1971 roku. Zatozyciel K2 Internet. Jest absolwentem Wydziatu Zarzadzania
Uniwersytetu Warszawskiego, gdzie po ukoriczeniu studiéw byt doktorantem i prowadzit
zajecia dydaktyczne. Nastepnie, przez ponad 2 lata pracowat w Departamencie Bankowosci
Inwestycyjnej PBK S.A., rdwnolegle prowadzac szkolenia z marketingu i zarzadzania.

W 1997 roku zafozyt K2 Internet Provider s.c. i zarzadzat nia, az do przeksztatcenia

w K2 Internet SA. Od lipca 2000 roku do pazdziernika 2003 roku byt Prezesem,

a pozniej Wiceprezesem Zarzadu K2 Internet. Od lutego 2007 roku

JANUSZ ZEBROWSKI, PREZES ZARZADU

Urodzony w 1970 roku. Z K2 Infernet zwiazany od lipca 2000 roku. Jest absolwentem Wydziatu
Zarzadzania na Uniwersytecie Warszawskim. W latach 19911993 pracowat w Ministerstwie
Finans6w zajmujac sie programem restrukturyzagji bankéw paristwowych. Nastepnie,

do 1997 roku byt Wicedyrektorem Departamentu Bankowosci Inwestycyjnej PBK SA. Od 1997
do 2000 roku zwiazany byt z Credit Suisse First Boston, ostatnio na stanowisku Vice President.
W okresie lipiec 2000 - pazdziernik 2003 byt Wiceprezesem Zarzadu K2 odpowiadajacym

za zarzadzanie finansami Spatki. Od listopada 2008 roku jest Prezesem Zarzadu K2 Infernet SA.

TOMASZ TOMCZYK, WICEPREZES ZARZADU

Urodzony w 1978 roku. Z K2 Internet zwiazany od grudnia 2002 roku. Jest absolwentem
Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu tddzkiego. W latach 1999-2000 prowadzit wiasna agencje
interaktywna. W 2000 roku objat stanowisko Dyrektora Zarzadzajacego odpowiedzialnego

za stworzenie i rozwdj polskiego oddziatu sieciowej agencji inferaktywnej Concept! Dwa lata
pozniej pracowat juz w K2 Internet SA jako Client Service Director. Od listopada 2003 roku byt
cztonkiem Zarzadu Spétki, a w sierpniu 2006 roku zostat Wiceprezesem Zarzadu.

TYMOTEUSZ CHMIELEWSKI, WICEPREZES ZARZADU
Urodzony w 1974 roku. Z K2 Internet zwiazany od 2008 roku. Ukoriczyt Wydziat Zarzadzania

Akademii Ekonomicznej w Katowicach, gdzie rdwnolegle pracowat w Gentrum Obliczeniowym

w okresie przypadajacym na poczatkowa faze rozwoju internetu w Polsce. Od 1997 roku brat
udziat w realizacji wielu projektw internetowych dla duzych polskich i migdzynarodowych firm.
W lafach 1997-2002 byt Dyrektorem Zarzadzajacym w Internet Contact S.A., w latach
2002-2008 - Dyrektorem ds. Nowych Technologii w NCF Group. Od maja 2008 roku pracuje

w K2 Internet SA. Od sierpnia 2006 roku petnit funkcje Cztonka Zarzadu Spétki, a w pazdzierniku
2007 roku zostat Wiceprezesem Zarzadu.
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K2 Internet SA

al. Solidarnosci 74A
00-145 Warszawa

tel. +48 22 448 70 00
fax. +48 22 448 71 01
http-//www.k2.pl
e-mail: biuro@k2.pl

NIP- 951 19 83 801
Regon: 016378720
KRS: 0000059690



