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PODSTAWOWE INFORMACJE
Wydawca: Stowarzyszenie Inwestorów Indywidualnych 

Akcjonariusz ukazuje się od 2001 roku 

Częstotliwość:  kwartalnik 

Zasięg: ogólnopolski 

Nakład: 9 000 szt. 

Prenumerata:	3 500 prenumeratorów Gazety Giełdy Parkiet,
		  4 500 członkowie Stowarzyszenia Inwestorów Indywidualnych
	     oraz	500 szt. spółki giełdowe, firmy i instytucje rynku kapitałowego, 

		  500 szt. rozprowadzane w trakcie  konferencji organizowanych przez SII

Harmonogram wydawniczy: marzec, czerwiec, wrzesień, grudzień

Objętość:  56 stron 

Cena: bezpłatny 
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4/2010
ISSN 1644-3004

Wywiad z Maciejem Krzyżanowskim Wiceprezesem Zarządu ATM S.A.

AKCJONARIUSZ
GIEŁDA  EDUKACJA  ANALIZY

20 lat doświadczenia   
przynosi efekty

RYNEK CATALYST 
sposobem na  
dywersyfikację portfela

PRYWATNE  
OD POCZĄTKU 
DO KOŃCA 
Spółki o dużym poczuciu 
własności gorzej  
komunikują się z rynkiem

Czy inwestowanie  
na giełdzie 
MOŻNA TRAKTOWAĆ 
JAKO PRACĘ?

O skuteczności 
rekomendacji 

analityków

Akcjonariat 
obywatelski, 

masowy czy  
papierowy?

EXTRA DODATEK

O wynikach spółek giełdowych

3/2010
ISSN 1644-3004

Wywiad z Ewą Czekałą, Prezesem Zarządu 4fun Media S.A.

AKCJONARIUSZ
GIEŁDA  EDUKACJA  ANALIZY

Telewizje dla młodzieży 
sposobem na biznes

Jak korzystać 
Z REKOMENDACJI 
DOMÓW  
MAKLERSKICH?

KRÓTKA 
SPRZEDAŻ   
zagościła  
na GPW

PRAWA 
POBORU

bez  
tajemnic

WSZYSTKO  
O INWESTOWANIU  
w obligacje  
na polskim rynku 
kapitałowym

skutecznie

Komunikuj się

Półroczne wyniki spółek giełdowychII kwartał i I półrocze 2010 r.

EXTRA DODATEK

O wynikach spółek giełdowych

2/2010
ISSN 1644-3004

Wywiad z Arturem Górnikiem, Prezesem Zarządu Kredyt Inkaso S.A.

AKCJONARIUSZ
GIEŁDA  EDUKACJA  ANALIZY

e-Sądy - przełom  
w branży wierzytelności

ANALIZA 
TECHNICZNA 
- sposób na giełdę 
czy znikający punkt?

TWITTER  
I FACEBOOK,  
czyli media 
społecznościowe 
w relacjach 
inwestorskich

Dostęp do 
informacji 
poufnych 

PRZEZ 
CAŁY ROK

INDYWIDUALNE 
PREDYSPOZYCJE 
i ich wpływ 
na podejmowane 
decyzje

skutecznie

Komunikuj się

Kwartalne wyniki spółek giełdowych

EXTRADODATEK

O wynikach spółek giełdowych

1/2010
ISSN 1644-3004

Wywiad z Timothy Elliotem, Prezesem Zarządu Kulczyk Oil Ventures

AKCJONARIUSZ
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Wyprawa po ropę 
na drugi koniec świata

CZY WARTO BYĆ 
AKCJONARIUSZEM 
spółki niepublicznej?

TECHNOLOGIE, 
INWESTYCJE 
I HANDEL 
podbijają NewConnect

W pogoni za zyskami,  
przeciwko intuicji, 
CZYLI JAK GRAĆ 
Z TRENDEM

Wojny robotów 
na giełdzie 

O wykorzystaniu 
komputerów  

w day-tradingu



DLACZEGO AKCJONARUISZ?  

Akcjonariusz jako specjalistyczne pismo branżowe, dociera do bardzo precyzyjnie określonej grupy 
docelowej, którą stanowią inwestorzy giełdowi. 

Akcjonariusz jest efektywnym środkiem komunikacji między wszystkimi uczestnikami 
rynku kapitałowego. 

Akcjonariusz jest jedynym tego typu wydawnictwem na polskim rynku prasowym skierowanym do 
grupy polskich inwestorów giełdowych i osób zainteresowanych rynkiem kapitałowym. Rzeczowe podej-
ście do spraw związanych z ochroną praw inwestorów jak i praktyczne materiały edukacyjne powodują 
wciąż rosnące zaufanie do tytułu. Po dziesięciu latach ukazywania się na rynku, pełni on już rolę opinio-
twórczą i przedstawia głos środowiska polskich inwestorów giełdowych. 

Akcjonariusz to również czasopismo doradcze, pełniące coraz skuteczniej rolę rzecznika inwestorów 
indywidualnych. Będąc w centrum wydarzeń branżowych i na bieżąco analizując rynkowe trendy, swoją 
wiedzą i doświadczeniem wspiera inwestorów rozwiązując ich problemy. 

Akcjonariusz poprzez swoją grupę docelową jest doskonałym narzędziem do realizowania kampanii 
reklamowych: 
	�reklam wizerunkowych firm działających w branży finansowej i na obszarze rynku  kapitałowego;
	�usług finansowych (ubezpieczeniowych, inwestycyjnych, powierniczych); 
	�zaawansowanych technologii informacyjnych ;
	�nowoczesnych systemów zarządzania; 
	�wyspecjalizowanych usług edukacyjnych; 
	�towarów luksusowych; 
	�najnowszych usług komunikacyjnych.
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PROFIL INWESTORA INDYWIDUALNEGO 

Już po raz ósmy  Stowarzyszenie Inwestorów  Indywidualnych przeprowadziło  Ogólnopolskie Badanie 
Inwestorów.

Przedstawiamy profil  inwestora indywidualnego w Polsce.
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Płeć respondentów

Struktura wieku

Struktura wykształcenia



PROFIL INWESTORA INDYWIDUALNEGO 
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2,9%

6,5%
1,0%

2,1%

19,2%

3,3%

8,7%
1,9%

12,7%
1,8%

5,1%
3,4%

1,6%

2,2%11,0%
13,8%

Miejsce zamieszkania

Doświadczenie w inwestowaniu



FORMATY REKLAM  

Przykłady reklam 
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1/1 strony
205 mm x 275 mm

+4 mm spadu

1/2 poziomo
205 mm x 137,5 mm

+4 mm spadu

1/3 pionowo
68 mm x 275 mm

+4 mm spadu

1/4 poziomo
205 mm x 68 mm

4 mm spadu

3/2010 Akcjonariusz 31

	 EDUKACJA

inwestorzy chcący stosować tę metodę 
mogą napotkać trudności ze strony domów 
maklerskich. To właśnie one decydują, czy 
i komu pożyczać oraz jak organizować 
obrót, który na razie jest zamknięty 
w obrębie jednego brokera. Główną barie-
rę krótkiej sprzedaży akcji stanowi brak 
centralnej tabeli ofert pożyczek papierów 
wartościowych, która ma ruszyć za kilka 
miesięcy. Na razie biura maklerskie muszą 
poszukiwać pożyczkodawców wśród wła-
snych klientów. To ograniczenie powoduje, 
że operacja krótkiej sprzedaży jest obecnie 
stosunkowo droga, ponieważ oprocento-
wanie pożyczki akcji sięga kilkunastu pro-
cent w skali roku. Centralny system reje-
strujący pożyczkodawców z pewnością 
spowoduje obniżenie kosztów krótkiej 
sprzedaży, wzrost dostępności i efektyw-
ności tego typu transakcji.
Na razie krótkiej sprzedaży można doko-
nywać głównie składając dyspozycję 

w punkcie obsługi klienta części domów 
maklerskich lub telefoniczne, ponieważ 
brokerzy nie są jeszcze technicznie przygo-
towani do przyjmowania zleceń drogą 
elektroniczną. To może być kolejna przy-
czyna, z powodu której krótka sprzedaż na 
polskiej giełdzie rozwija się w dość niskim 
tempie.
W ciągu pierwszego miesiąca obowiązy-
wania nowych regulacji dotyczących krót-
kiej sprzedaży zawarto 6 tysięcy trakcji 
short sell, które w sumie warte były prawie 
155 mln zł. Stanowiło to 1,1% całkowitej 
wartości obrotu akcjami, które zostały 
dopuszczone do krótkiej sprzedaży w tym 
czasie. Wśród tych walorów największym 
obrotem sprzedaży na krótko cieszyły się 
akcje KGHM, PKO BP, TP SA, Pekao oraz 
PZU. Jednak większość z tych operacji 
została przeprowadzana pomiędzy inwe-
storami instytucjonalnymi. Poza tym 

inwestorzy jeszcze nie mieli okazji wypró-
bować krótkiej sprzedaży, ponieważ sytu-
acja rynkowa w lipcu nie skłaniała ich do 
takich transakcji. Z kolei na obligacjach 
żaden członek giełdy nie zajął krótkiej 
pozycji. 

Inni	zakazują,	my	wprowadzamy

Operacja krótkiej sprzedaży jest popularna 
na wielu światowych giełdach, jednak 
podczas ostatniej bessy stała się ona swego 
rodzaju kozłem ofiarnym i została nazna-
czona jako prowodyr gwałtownych spad-
ków cen akcji. Dlatego też większość 
komisji nadzorujących rynek kapitałowy 
w różnych krajach w całości lub częściowo 
zakazała stosowania krótkiej sprzedaży, 
tłumacząc, że w okresach spadków giełdo-
wych prowadzi ona do jeszcze bardziej 
impulsywnych zniżek. Mechanizm ten 
dotyczy jednak jedynie „nagiej” krótkiej 

sprzedaży, w której inwestor nie musiał 
pożyczać instrumentów będących przed-
miotem tej transakcji. Dochodziło więc do 
sytuacji, w której handlowano de facto 
wirtualnymi instrumentami 
finansowymi bez pokrycia. 
Badania przeprowadzane 
przez liczne ośrodki nauko-
we udowadniają, że zabez-
pieczona krótka sprzedaż 
wpływa korzystnie na 
zwiększenie efektywności 
rynku, ponieważ rozszerza 
spektrum możliwości gry 
inwestora na giełdzie, co 
przekłada się na zwiększe-
nie obrotów i płynności walorów na 
rynku. Co więcej, brak możliwości krót-
kiej sprzedaży przyczynia się do powsta-
wania baniek spekulacyjnych, zwiększa 
zmienność cen i ich spready.

Strategie	inwestycyjne	dla	
odważnych

Krótką sprzedaż można wykorzystywać 
nie tylko w spekulacjach, ale również do 
bardziej złożonych strategii inwestycyj-
nych, takich jak arbitraż (np. łącząc krótką 
sprzedaż i zakup kontraktu terminowego 
lub opcji). Inwestor grający na krótko 
musi nie tylko spodziewać się spadków na 
danym instrumencie, ale również progno-
zować, w jakim czasie ceny akcji danej 
spółki osiągną minimum lokalne.
Wiele aspektów dotyczących przeprowa-
dzenia krótkiej sprzedaży nie jest jeszcze 
do końca zorganizowana. Kwestia opo-
datkowania transakcji pożyczek papierów 
wartościowych nadal jest zagadką, nawet 
dla organów skarbowych. Aby krótka 
sprzedaż była standardowym zleceniem 
maklerskim, potrzeba zarówno skutecz-
nego systemu pożyczek walorów, który 
spowoduje obniżenie kosztów pożyczania 

papierów wartościowych, jak i zaintereso-
wania ze strony inwestorów. Jedynie gdy 
short selling rozpowszechni się wśród 
polskich inwestorów, wtedy będzie 

można ocenić jej efektyw-
ność. 
Należy mieć na uwadze to, 
że transakcja krótkiej sprze-
daży akcji jest bardziej nie-
bezpieczna niż transakcja 
kupna, ponieważ w przy-
padku krótkiej pozycji ist-
nieje nieoznaczoność ryzy-
ka. W tradycyjnej transakcji 
kupna maksymalne ryzyko 
jest znane, gdyż kurs akcji 

może spaść do zera (w ekstremalnej sytu-
acji), natomiast kurs akcji może rosnąć 
w nieskończoność, dlatego wysokość stra-
ty w krótkiej sprzedaży jest teoretycznie 
nieograniczona. 

Pozostań	z	nami	w	kontakcie,	
weź	udział	w	dyskusji.	
Dołącz	do	nas	na	Facebooku!

	 	 facebook.com/inwestorzy

„Naga 
krótka 

sprzedaż”
polega na sprzeda-

waniu instrumentów 
bez ich faktycznego 

pożyczania
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HARMONOGRAM WYDAWNICZY  

CENNIK REKLAM  
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Numer wydania Termin nadsyłania materiałów Emisja

1/2011 10 marca marzec

2/2011 10 czerwca czerwiec

3/2011 10 września wrzesień

4/2011 10 grudnia grudzień

Format Ceny netto

1/1 strony wewnątrz numeru   5 000 zł

2, 3, 4 strona okładki   5 500 zł

1/2 poziomo   3 000 zł

1/3 pionowo   2 100 zł

1/4 poziomo   1 650 zł

Cennik Artykułów sponsorowanych: 
	�Artykuł sponsorowany wraz ze zdjęciem na tytułowej okładce: 14 000 zł netto 
	�Artykuł sponsorowany: 6 000 zł netto 
 
Objętość artykułu merytorycznego wynosi 3-3,5 strony ( 10 – 12 tys. znaków wraz ze spacjami) 

W przypadku współpracy przy wydaniach  w kilku kolejnych numerach mają 
zastosowanie rabaty 10 , 20 i 30 %

Należy doliczyć 23% VAT



WYNIKI SPÓŁEK GIEŁDOWYCH  

Począwszy od nr 1/2010 Akcjonariusza, razem z periodykiem wydawana jest wkładka z wynikami finan-
sowymmi spółek giełdowych. Przygotowywany materiał w sposób zunifikowany prezentuje najważniejsze 
pozycje sprawozdania finansowego przedsiębiorstwa, krótki komentarz do wyników od zarządu oraz 
niezależną opinię analityka. Spółka publikując systematycznie wyniki finnasowe we wkładce ma możli-
wość dotarcia z informacją do obecnych i przyszłych akcjonariuszy.
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CENNIK REKLAM  

Format Ceny netto

1 strona reklamy wizerunkowej   3 000 zł

1 strona poświęcona wynikom   1 900 zł

2 strony wywiad (promocja)   3 500 zł

1/1 strony
195 mm  

x 265 mm
+4 mm spadu

Szczegółowe warunki uzyskania  
poszczególnych zniżek na: 

                    www.sii.org.pl

Przyłącz się do 
Stowarzyszenia Inwestorów Indywidualnych 

Spółki, które udzielają zniżek na swoje produkty członkom SII:

Z NAMI SIĘ 
OPŁACA!

skutecznie
Komunikuj się

Kwartalne wyniki 
spółek giełdowych

III kwartał 2010 r.ZAUFALI NAM  



DANE KONTAKTOWE

Stowarzyszenie Inwestorów Indywidualnych
ul. Długopolska 22
50-560 Wrocław
NIP: 894-257-39-58

Osoba do kontaktu

Tomasz Krawczyk   
tel. +48 71 332 95 69
tel. kom.: +48 662 130 087
email: tkrawczyk@sii.org.pl A
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	�Przyjmujemy pliki w formacie PDF, eps, tiff. PDF muszą być zapisane w postaci  pojedynczych 
i kompozytowych plików w kolorystyce CMYK;

	�W wypadku eps czcionki zamienione na krzywe;
	�W przypadku reklam „na spad” należy pamiętać, by tekst i istotne elementy graficzne były 

oddalone o 4 mm od linii cięcia. Inaczej istnieje niebezpieczeństwo ucięcia fragmentu  
tekstu czy też logotypu;

	�Nie przyjmujemy reklam w formatach otwartych (cdr, qxd, ai, psd) oraz w formacie doc. 

Serwer ftp: 
adres: ftp.edp.net.pl 	   użytkownik: sii 		  hasło: reklama 




