Internet Media Services SA
Firma Internet Media Services SA (IMS) powstała w 2000 roku. Jest pionierem i liderem w świadczeniu nowoczesnych usług obejmujących audiomarketingu (przygotowanie formatów muzycznych oraz emisja i produkcja reklam dźwiękowych), aromamarketingu (dobór i instalacja kompozycji zapachowych) i videomarketingu (produkcja i emisja przekazów reklamowych na ekranach plazmowych).

Podstawowa oferta spółki dotyczy:

· instalacji urządzeń muzycznych, internetowym systemem emisji programów muzycznych oraz reklam wraz z monitoringiem. Serwis i całodobowe zdalne zarządzanie,
· tworzenia i aktualizacji programów muzycznych w oparciu o badanie grupy docelowej oraz ich emisji w miejscu sprzedaży,
· pozyskiwanie reklamodawców,
· przygotowanie, produkcję i emisję dźwiękowych kampanii reklamowych.

Odbiorcami usług IMS są między innymi: Makro, Tesco, Hypernova, Albert, Geant czy Carrefour oraz większość największych galerii handlowych w Polsce. Potencjał wzrostu rynku dla spółki jest olbrzymi, gdyż odbiorcą jej usług może zostać każde miejsce użyteczności publicznej np. placówka banku, poczty, restauracja itp. Obecnie IMS dociera ze swym programem do ok. 6 mln odbiorców tygodniowo (klienci sklepów i galerii handlowych).
Od 3 lat spółka dynamicznie rozwija się co znajduje swoje odzwierciedlenie w przychodach ze sprzedaży, które począwszy od roku 2004 zostały podwojone i na koniec 2006 r. roku wyniosły blisko 10 mln zł, przy zysku netto w wysokości 1,6 mln zł. 
I kwartał 2007 r. był rekordowy w historii IMS pod względem przychodów i zamknął się w wysokości 3,2 mln.

IMS planuje w III kwartale 2007 roku zadebiutować na Giełdzie Papierów Wartościowych w Warszawie. Planowana wartość oferty to ok. 40 mln zł,. Głównymi celami emisji będzie powiększanie udziału na rynku polskim oraz ekspansja zagraniczna zarówno poprzez rozwój organiczny jak i akwizycje. 
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